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Résumeé :

Face aux derniers grands changements dans la consommation de la
musique, comment les bibliotheques municipales modifient leur offre et leurs

pratiques ? Les bibliothéques de lecture publique qui proposent une section musique

(@)

voi ent |l a demande en document s @unerdiquee r . L
bouleverse les usages et précipite une révision des méthodes de médiation,

ddédani mation et de constitution des coll ecti
six professionnels de | a musiqgque en biblio

gualitative, nous pouvons recenser quelques solutions a ces grands changements :

Le support physique (Disques Compacts, Vinyles) attire toujours un public fidéle
et doit garder sa place dans les rayons des médiatheques. Cette offre doit aussi
sbdaccompagn e a dibgositibnade plateformes de streaming de facon a

répondre aux usages du public. Pour mettre en valeur ces collections et donner envie

au public de sob6y int®resser, ammateysetlocalanet t r e
en proposant par exemple du pr ° t doéi nstrument , de partiti
pr ®sentations doéinstruments. La msesteaussin pl ac

conjuguer avec | 6organisation de concerts
pour mettre en avant la scene | ocal e. Enfin, i est i mpor

territoire en mettant en place des partenariats avec les acteurs locaux.

Ces recommandations et idées sont cependant a inscrire sur le court terme

puisquoil ndest pas CDrisopsasriab|lses eq udee sl fallessaugpepso r
alors imaginer de nouvelles fa-ons doéappr ®he
Mots-clés :

Bibliothécaires musicaux ; Bibliotheques ; Disques compacts ; Disques microsillons ;

Musique 1 Bibliothéques ; Musique imprimée ; Musique sur Internet
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Liste des abreéviations et/ou des sigles

ACIM

BnF

BPI

CD

DVD
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Maison des Jeunes et de la Culture

Observatoire de la Lecture Publique
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Professions et Catégories Socioprofessionnelles

Société des Auteurs, Compositeurs et Editeurs de Musique

Salle de Musique Actuelle
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Glossaire

p. 15 EP = Extended Play (durée étendue) Format musical Iégerement

plus long que le single
p. 15 Internaute=Ut i | i sateur doéinternet

p.17.18.27 Majors = ( de | 6i ndust rroupes multimatianauk e ) G

producteurs et distributeurs de disques.
p. 17.23 Phonogramme=Tr anscri ption physique doun

p. 15.29.39.57 Playlist = Liste de lecture. Une suite de morceaux de musique

rassemblés arbitrairement

p. 35.40.59 Showcase=Pet it concert de promotion de
p. 35.75 Sieste musicale = Concert proposé dans des conditions de
détente




Introduction

La place de la musique en bibliothéque est régulierement remise en question.

En effet, malgré son statut ®vi dent de document, ctee type
percucommei | | ®gi ti me. Al ors que cette place fait
est d®f i ®e par | 6®mergence du num®rique qui

| 6®coute de matsiiques d&®auopupt &olud ces dernieres
décennies.Les bi bl i oth ques qui proposent de | a
ces variations dans les pratiques de consommation musicale. Nous nous
intéresserons ici principalement aux bibliotheques municipales car elles touchent le

public le plus hétéroclite puisque chaque personne est potentiellement un usager.

Elles touchent donc le plus grand nombre et sont moins spécialisées que les
bibliothéques universitaires par exemple, qui visent un public précis pour une utilisation

précise de ses ressources. Nous aborderons tout de méme les pratiques de la BPI

ainsi que celles de la BnF puisque ces structures jouent le réle de prescripteurs et de

figure de proue pour les plus petites structures. Ainsi, ces structures permettent de

tester de nouvelles pratiques et de diffuser des théories et techniques de mise en

avant , de m®di ati on, de constitution de col
réaction aux changements dans les pratiques -culturelles. Les bibliothéques

munici pales peuvent donc sbdéappuyer sur ces ¢

et trouver des pistes doéoadaptati on.

Face aux derniers grands changements dans la consommation de la
musique, comment les bibliotheques municipales modifient leur offre et leurs

pratiques ?

Nous chercherons donc dans une premiere partie a cerner les pratiques

musicales des Frangais. Pour cela nous nous intéresserons a la place que prend la

musique par mi |l es pratiques culturelimess. Pui
de streaming sur ces pratiques. Et enfin,
supports de musique. Dansuneseconde partie, nous ®tudierc

bibliothéque pour mieux comprendre le positionnement des professionnels de la
musique en bi bl i ot h que : | 6offre sur support p
animations autour de la musique. Finalement, dans la derniere partie, nous

explorerons | es pistes doéadaptation propos ®ce

-9-



principales pistes de réflexion autour de la question du renouvellement des espaces

musique.

-10 -



l.Les nouvelles pratiques musicales des

Francais

Avant toute chose, il convient de sonder les pratiques culturelles musicales des
Francais. Cet état des lieux des usages est nécessaire pour mieux adapter ensuite les
collections et pratiques.

1.1 La place de la musique dans les pratiques

culturelles en France.

1 est Iimpossible doéaborder | e sdudjaebto rdde

évaluer la place que son écoute prend dans la vie des usagers, et donc des Francais.

Acepropos,lemi ni st "re de |l a culture a cossunlesnc® e

pratiques culturelles en France. LO®tude de

en 2020-2 fait ainsi le point sur ces cinquante années de pratiques culturelles. Cette

étude permet, entre autres choses, de faire le bilan de | 6 ®v ol ut i on

des

culturelles autours de lamusique,qu 6i | sb6agi sse de | 6®coute o

1.1.1 LO®coute de musique
L6i | | ulstirée detcette studeper met t out dbéabord

| 6®cout e de mus commeune aotivite qui a largeémemt)progressé au

sein de la population. En effet, en 1973, 66 % des Francais écoutaient de la musique
contre 81 % en 2018. CO e st d points de pdrsonnes supplémentaires. Cette
progression étant réguliére au fil des enquétes, on peut penser que cette tendance a
peu de chancesCetteeroissénceresdar slddra.ut ant eptes
concerne | 6 ®c o«udusles (bars ompresgug i celi passe de 9% en 1973
a57% en 2018. Cetteex pl osi on de $0®xpuique pas

haussedel 6i nt ®r °t que | es Fran-ais port edet

de

n
|

P
u

m e

i mpor

seul
I

€

a

grands changementsentechnolo gi e de | 6 ®c o ulkessupgperts dirsiqueu si qu e

les appareils de lecture ont beaucoup évolué. Les prix de ces technologies ont par
ailleurs beaucoup baissé : la ou les tourne-disques étaient auparavant des produits
luxueux, les lecteurs CD sont devenus des produits de la production de masse et ont

vu leurs prix chuter drastiguement. lls ont ainsi perdu leur statut de produit de luxe. Ce

phénoméne a permis de largementpopu | ar i ser | es prati qdes

-11 -
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lamusique. Auj ourdoéhui, | 6®cout e destlapuatiqueaglauptus vi a | ¢
r ®pandue. Cette pratique ne n®cessite pas s
matériel puisque la plupart des personnes en possede déja un. Cela permet aussi une
écoute nomade de la musique qui peut néanmoins étre personnelle (grace a
l Gutil i sati on déeositeucsy. Cejte masiquade h coasorentation de la
musigue nomade sur smartphone est largement normalisée, ce qui explique la
statistique tr s ®| ev®e duUn®aumeexpkcatiodnede dete mu s i ¢
hausse tr s marqu®e peut se trouver dans | e f
de |l a radi o est excl ukEnefteedahsdes années’70 et 80sla at i st i

prati que edada®io éaittresréphndue;el 1 e | 6est tluunaisair s auj
baissé de 6 pointse t | 6 ®tous les jeurs ou presque » de 12 points (lllustration

1). Pui sque dans | denqu°te | a dittde®usejmecde n b a

|l a radio et | 6®coute des autres tiepnasellede pr o

proportion cette écoute a pu changer. Cet t e augmentation g®n®r al
musi que quotidienne copunci de atvnamériques.desr i v ®e
walkmans et les lecteurs CD portatifs ont été remplacés par les lecteurs mp3, plus

légers et plus pratiques. Et a u,jce sontde8 plataformes de streaming qui

donnent acc s 7~ presque ndi mporte quelle mus
plus |imit® par | e poids des fichierssamai s s
part sbest | argement d®mocrati s® ces derni
nomade.

Loeffet g®n®r ationnel sembl e prendre une
do®coute de |l a musique. En efdénselt ¢ i Icloudsnter aotni

chaque génération a tendance a écouter plus de musique (tous les jours ou presque)
gue la génération précédente au méme dge. Cet t e mesur e des habitu
semble indiqguer que | a tendance nbdéest vrai me
de musiqueéepluspbaupéwin voir dans | e m°me graph
génération écoute généralement plus de musique dans son grand age que dans sa
jeunesse. L6 ©ge nodest donc pas un facteur de bai
contraire. L 6 i | | u3spermet guard a elle de se faire une meilleure idée du profil
des personnes qui écoutent quotidiennement de la musique. Les différences de profil
observées en 1973 se sont progressi v@nmpeundire r ®s o r |

qué en 2 0 1 &s peamesjui écoutent quotidiennement de la musique :

-12 -



1 Les 15-24 ans sont 2,5 fois plus nombreux que les « 60 ans et plus » (alors
guoi | s20&ois aluseamibreux en 1973).

1 Les hommes et les femmes se trouvent en proportion égale (alors que les
hommes étaient 1,3 fois plus nombreux en 1973).

1 Les cadres et les employés/ouvriers se trouvent en proportion égale (alors que
les cadres étaient 1,5 fois plus nombreux en 1973).

T Les dipl*m®s de | 6enseignement sup®rieur
« diplébmés de CEP (certifi cat d o6 ®t udoamoinpy(@amai segddi |l s ®
3,2 fois plus nombreux en 1973).

1 Les habitants de grandes agglomérations sont aussi hombreux que les ruraux

(alors quoils ®taient 3,2 fois plus nombr

Les différences de consommation de la musique sel on | 6©ge, | e
catégorie sociale, le dipléme ou le lieu de résidence ont donc tendance a se résorber.
Seul |l e niveau de dipl ! me et dediffergreiatisnedesb| e nt
pratigues. Aut r ef oi s, | 6 ®c owvait jeuer drerblentle margueue socmlo: u
« Son caractére autrefois distinctif (la pratique est longtemps restée plus répandue
chez les plus diplébmés etl es wur bains) avait commenc® ~ s
technologies numériques, mais ces derniéres ont in fine amplifié la présence de la
musique enregistrée dans le quotidien des Francais. » p. 14 (LOMBARDO & WOLFF,
2020-2, p.14)

Déautre part, i est i nt ®r essant de voir

musique. Les principales fonctions qu@n lui accorde sont :

- Influencer les émotions (les accentuer, les modifier ou les générer)

- Créer du lien (et donc créer la discussion)

- Accompagner une activité (le sport, les études ou encore pour se réveiller)

- Générer un bruit de fond

- S6®manciper des parea)ts (chez |l es plus |

(HADOPI, 2020, p.11).

1.1.2 Les pratiques amateur de la musique
De son c6té, la pratique de musique en amateur ne profite pas de ce succes
écrasant. En effet, comme on peut le voir dans | 6 i | | uls apres tini sacoes

grandissant j us g u 6 e au lelt&u® 8e personnes pratiquant de la musique en

-13 -



amateuraatteint 20 %, cetue peauigue pn&gd ai t agr
population pratiquant de la musique en amateur en 2018. Il est intéressant de noter
que toutes les formes de pratiques culturelles en amateur (peinture, poterie, théatre,
danse, etc..) souffrent de cette baisse de pratique en particulier sur les dix dernieres

anneées étudiées (entre 2008 et 2018).

LO®t ude per met aussi de mettre en avant
amateur est devenue plus fréquente dans les milieux sociaux les plus aisés. « Si la
part des pratiquants parmi | es cadres ®taidt
plus forte en 2018 et | 6®cart par rapport ai
cette activité en amateur sur toute la période) passe de 0,8 a 2,8. » (LOMBARDO &
WOLFF, 2020-2, p.73). On peutdoncdireque: bi e n q i eas tougolraétéred a
cas, |l a pratique de | @utbtnuoesactigité de classds aiseesj our d 6
Les ouvriers et employés sont ceux chez qui la baisse de la pratique est la plus forte.
(LOMBARDO & WOLFF, 2020-2).

L6Oge des pratiquants de musigqgue en amat
beaucoup changé. En effet, dans les années 70 et 80, les 15-19 ans pratiquaient 10
fois plus de musique que | es 60 ans et plus
r®duit puisqudbden 2018 c 6 e s-19assquipratiquenndelat r oi s
musique en amateur (lbidem). «Ladi mi nuti on de cet @bleafftt sodéop
de pratiguants plus nombreux parmi | es plus
la part de générations déja engagées, plus jeunes, dans des activités musicales en

amateur) et doéune diminution netxte de |l a pra

1.2 L 6 avéa des plateformes de streaming et leur

Impact sur le marché de la musique.

L6O®coute de musique tous supports confond
maintenant presque uniformément toutes les populations et tous les territoires. Si on
sb6i nt ®r dus pres aaxesupports utilisés, les chiffres confirment le sentiment

général : le support physi que soefface devant (I

numériques. En effet, comme on peut le voir dans 16 i | | u s,tle rmatchéoda la 4

musique numeérique représentai t 395 millions dbébeuros en 20
déeuros pour | e mar c hs®ROndssiste donc g pne inversionpldsy si g u e
nor mes pui sque jusquodoen 2016, Il e march® du

-14 -



numerique. En 2009, la part du support physique représentait pourtant encore 646
millions dbéeur os ccelledumanée, soiti88% du marché. preeu r
représentait en 2019 plus que 37%.C6est en 2017 que | e march®

le dessus sur le marché du physique. Rienne semblei ndi quer pour | e mom
inversion des tendances est possible. Face ° | 6®mergence des of |
num®ri que | ®gales et simples dbéacc s, on pe

reculent (HADOPI, 2020, p.43)

L 6 ®t sudl@ consommation des biens culturels dématérialisés menée par
HADOPI montre que 51% des internautes en mai 2021 étaient consommateurs de
musique en ligne. Ce chiffre représente 26,4 mi | | i ons distratiod b)vlied us (
profil de ces consommateurs est un profil « plus jeune et PCS+ que la moyenne des
internautes », selon la méme étude. (2021, p.68). Le rapport Chiffres Clés : statistiques
de la culture et de la communication publié par le ministere de la culture (Deps-doc)
en 2021 confirme cette grande tendance. Par ailleurs, on peutvoirparsurl 6i | | ustr at
6 publiée dans ce rapport que les revenus du streaming se divisent en deux sources :
les publicités et les abonnements, et que ce sont surtout les revenus générés par les
abonnements qui ont explosé. On assiste donc également a des changements
majeursdans | a relation © | a cons aopamavaniomne de | a
pouvait acheter que des albums ou EP, il est maintenant possible de consommer la
musi que morceau par morceau. L beédacoup m@ns par al
répandue que lorsque les supports CD et vinyles dominaient le marché. Les
plateformes de streaming permettent de créer des playlists et de les partager
facilement. On va vers une pratiqgue de sélection chanson par chanson et non plus
déo®cdoéouébums AlbH 2021y s. (G

LOi Il lustrpaei meat 6d@omise ux ctéléachargementé&demp!| eur
la téléphonie mobile. Ces supports de vente étaient déja tres minoritaires en 2010 :
leur chi ffr ¢erespettvdmerdde 70emilliertsd D eur os pour | e t ®I @
etdel 4 mi | | i opow latéléphanie mabile. En 2019, neuf ans plus tard, ces
chiffres ont diminué de plus de la moitié : le téléchargement enregistre 19 millions et
la téléphonie mobile 6 millionsd e ¢ hi f ferCe sodtdand tduslésisupports autre
gue le streaming qui ont vu leurs ventes se réduire drastiguement lorsque celui-ci s 6 e s t

généralisé.

-15 -



Chest donc de $treammg quicdd@une tottes leg écoutes de
musique numérique. L 6 i | | u 8 montet que les bénéfices de la musique en
streaming sont divisés surtout entre six entreprises. Contrairement au marché du
téléchargement, le marché du streamingn 6 est pas domi n® par une
pouinstaht.6C 6 e s t une of fr e guiuction ®ttla fidélisatiomrdes en c o

utilisateurs est encore en cours.

La consommation de musique numérique bénéficie des besoins de solutions de
consommation nomade. Comme on peutlev o i r illusttation 156 c lé smartphone
qui est le support privilégié pour accéder aux offres de musique puisque 67% des
utilisateur s deyaccedsnt\ayepresmartghéne. Erdeffet, o6 ut i | i sat i«
sur smartphone est en augmentation tandis que celle sur ordinateur baisse (moins 12
points). Le choix du support utilisé pour accéder aux ressources est non-excluant.
C 6 edsdire que la méme personne pourra avoir des pratiques différentes en parallele
lesunesdesautres. L6 ®c out e sur sanpamvamn reseméee au® beaoing
desd ®pl acement s. eAuj®pursdséeh wie,s elrlati ques et pe
domicil e, gue ce soit avec | dutilisation dbé
écouteurs (HADOPI, 2020,p.32).La modal it ® dbéacc s privil ®gi
c 6 eaglire que les morceaux de musique ne sont pas enregistrés sur le support
do®coute mais stock®s temporairement l e t e
nécessite donc une connexion internet constante contrairement a un acces hors ligne
gui ne permet dbé®cout er enuaéchargés (HAROPIC2020u x pr ®
p.43).

1.3 Lafin des supports physiques ?

Nousavonsvu que | a musigue est | bunesdéses act
Fran-ais et que cb6best une place gNousavoms f ai t
aussivuq u e | & aes platefor®es de streaming a ébranlé le secteur de la vente
de musique et bouleversé les pratigues d 8 ®c out e de | a musi que. l
musique physique sont passés au second plan de la consommation de musique.
Certains penseitont, Jdaut segsli eep alubhaermoturqude | 60

disparaitra pas de sitot.

Pour mieux analyser la situation des supports physiques en France, nous allons

nous intéresser aux entrées du dépdbt légal. « En ce début de XXle siecle,

-16 -



| 6obser vat oi régié quadormptitue le dépdt Ipgalides pHonogrammes a la
Bibliothéque nationale de France est un outil remarquable qui traduit de son point de

vue | es ®volutions de | 6®dition phonographi
l 6exhausti vi t @atrimbnales amsd tohsatwéesi rendeat compte de la

diversité de la production, en dehors des clivages de genres ou de poids commercial,

| 6autoproduction y <c¢cltoie |l a producti»on 1ind
(PICHON, 2012, p . 1 0 lsatistiqued @utdapdtdégatl de da Bibliotheque
nationale de France constitue en effet une e
de la part des artistes mais aussi de leurs producteurs. On peutvoirsurl 61 | | 8str at i
gue le nombre de phonogrammes enregistrés par an au dép6t Iégal a généralement

tendance a diminuer. On enregistrait plus de 14 000 dépbts en 2012 contre un petit
plusde8000en2019.L 6 i | | u9nous apprenddpnar ai |l |l eur s que pour
le nombre de dépbt de CD a continué de baisser. On peut aussi voir dans ce tableau

une nouvelle entrée en 2020, celle du « son dématérialisé » qui enregistre directement
4460dépdts.Cet t e ent r ®eesguie sourcegldok faighrit derce distributeur

le principal déposant tous supports confondus (BnF, 2021).

Malgré cette baisse de la production de supports physiques, la production sur
support vinyle connait un nouveau succes. Particulierement depuis 2012 comme en
témoigne | 6 i | | WBs Lternantbiie dendépdts stagne en 2009, 2010 et 2011 avec
411, 434 et 404 d®plts. En 2012 on passe
cesse ddaugmenter j uld déepoesn D 62a0ult & e«devpaasiet 2
repr ®sente toujours 25% des d®plts sonores,
Iégal du son dématérialisé par flux, avec un nombre de dépdts sensiblement équivalent

aux dépots de documents physiques » (BnF, 2021). Méme si le support vinyle ne

repr ®sente pas | a majorit® des d®plts, coOest
ennombre de d®p!ts. C 0 e s theapcoup pensent qué ke vinylai s on ¢
constitue | 6avenir HEhatendant ipagtémueladaispeldysarciogu e s .

physique : « le nombre de dépbts de phonogrammes au dépot légal a baissé de 21 %,

mais cette baisse est |[égerement atténuée par une multiplication par 5 du nombre de

dépbts de vinyles » (SCHREIBER, 2021). Cobest dbéailleurs plu
releve un intérét particulier pour le support vinyle, puisque « 42 % des acheteurs ont

moins de 30 ans » (SCHREIBER, 2021).
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Ce nouveau succ s du vinyle pourrait bien
soudaine et récente du prix de vente des vinyles neuf par les principaux majors
(SCHREIBER, 2021). « Le vinyle attire toujours celui qui veut collectionner le bel objet,
avec 5,2 millions doéunit®s vendues en 2021.
représente 78,9 millions d'euros. Mais une partie de cette somme l'année derniere est
en partie due a la hausse ahurissante des prix de certains vinyles, décidée par les
majors de l'industrie musicale a cause, justifiaient-elles, de la hausse des prix des
matieres premieres. » (TOFFOLET, 2022)

Les vinyles ne sont pas les seuls a retrouver une place sur le marché de la
musique, le support CD revient aussi : « En 2021, on a donc pu observer une hausse
des ventes de CD. Voila quelque chose qu'on n'imaginait par réécrire un jour, tant le
support a été victime de la crise. Pour la premiére fois en 20 ans, les ventes ont
progressé, d'environ 10%. » (TOFFOLET, 2022). De facon plus internationale, en
2021, 12% des personnes interrog®asdemier | 01l f
mois et 8% ont acheté un vinyle dans la méme période (IFPI, 2021,p.19).1 | sdagi t doc
de juger si ce retour est dd a une mode passagere ou a un mouvement durable. Si on
compare |l es chiffres doaffaires du secteur
s6i nt ®cettedaisa la troissance, celle du physique est plus importante : elle est
de 21%. (TOFFOLET, 2022)

Les raisons invoquées pour la préférence des supports physiques par rapport

aux autres formats sont les suivantes :

T La meilleure qualit® du son (un sujet qui
pas du tout simple comme le démontre Florian Agez en 2018 pour les
numeriques.)

1 Pour soutenir un artiste

9 Pour accéder au contenu exclusif

T Pour | a beaut® de | 6objet, sa pr®ciosit®.

(HADOPI, 2020, p.34)

Et sur une enqu°te ax®e vers | 6international

achétent des vinyles :

1 40% aiment collectionner les vinyles
1 31% aiment le rituel
T 30% ai ment so6i mmerger dans un al bum compl
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T 21% ai ment | ire |l es notes dbébaccompagnemen

(IFPI, 2021, p.19)

L6objet vinyle a un attrait palFPlredvwel i er ,
gue 58% des acheteurs de vinyles ont entre 15 et 44 ans) et méme chez une nouvelle

catégorie de la population : les lycéens (HADOPI, 2020, p.34).

Ces consommateurs de supports physique sont bien souvent des
consommateurs multisupport puisque 81 % des acheteurs de vinyles paient aussi pour
un service de musique en streaming (IFPI, 2021, p.19). Ce sont en fait de plus gros
consommateurs de musigqgue puisquodils en ®col
semaine (contre 18,4 heures de moyenne toutes populations confondues) soit 20% de
temps en plus que la moyenne (IFPI, 2021, p.19 et 7).

On assiste donc a un retour des supports physiques comme pratique paralléle

| 6®coute en | igne. Cbest | 6objet qui i nt ®
est h®t i s me. Léachat du phsyasiireue” els@ ®cloauitre , d ¢
presque un acte militant, une envie de mettr

denombreuxarti stes se saisissent de cedsurde vague
contenu quodil s pr oplack Whte qui p@udle soitie de son albawre  d e
Lazaretto en 2014 a sorti un vinyle avec des options originales. On peut ainsi trouver,
parexemple,des pi stes cach®es en posant | a pointe
du disque. Lorsqudune f ace dllenesteliémiumm@meetfermed er ni e
un«loopinfinie, ce qui fait que llappeletuiimémecedndlar r °t e
le vinyle « ultra » (BURGEL, 2014).Beaucoup dbéartistes ont comj
de proposer un bel objet avec du contenu additionnel et pas seulement un support,

pour d®passer | e support pratique et aller

artistique.

D6éaut r en rmael tnjeu important autour du choix du support de la
musi que prend de cled iunppobdéedlafigdeiemaintenant que la
pratigue du streaming est bien installée, notamment pour la vidéo a la demande, on
sbaper-oit gue cette épadogique wld empit eilnotien cdadr®
numérique représente 4 % des émissions de gaz a effet de serre dans le monde. Soit
davantage que le transport aérien. Et la vidéo en ligne représente déja 60 % des

usages du numérique.» (EDF, 2021). Du clt® de | a musi q

-19 -



environnement al est encore peu mesur ®. Le p
d6 Os | o actuellereentdes recherches sur | 6i mpact envi |

au cours des cent dernieres années. Il a notamment publié Decomposed : The Political

Ecology of Music (2019).1 | expl i que que | es ®missions de
fai t gudaugmenter avec | e t e mmetammeent avee® s di f
| augmentation de | a consommation de | a mus,|

émissions de CO2 de presque 70 000 000 kilogrammes. Selon lui, il existe des
estimations bien plus pessimistes. (O6 HARA2019) . Le rapprocheme
environnemental avec les usages du streaming estrécent,celae x pl i que que | 60
pas encore de données completes qui prennent en compte tous les aspects de la
pratigue du streaming : de la fabrication des smartphones et ordinateurs (bien que
| 6®cout e d e streammingqsoie rarement la raison premiere de leur
consommation) au téléchargement constant qui définit le streaming, en passant par
l es moyens d®pl oy®s pour rreetdre&e pwissi mdiemp dt
endroit. Et surtout, il ne faut pas oublier que la disponibilité permanente des serveurs
pour pouvoir répondre a la demande du streaming engendre une forte consommation

do®nergie pour soutenir un flux constant de
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2.L 6 @ hctuelle de musique en bibliotheque

Pour mi eux ®valuer | 6 ®t at actuel des of f

fa-ons dont |l es professionnels de | a

étudiés en premiere partie, nous avons procédé a une enquéte aupres de
professionnels. Le choix a été fait de procéder a une enquéte qualitative et
compréhensive (plutbét que quantitative) pour laisser plus de place aux réflexions,
remarques et fa-ons doéappr ®hender | es

Lepointde d®part a ®t ® de d®cider de ne f
directement affectées a la gestion de la section musique des médiathéques
concernées. Toutes les personnes interrogées sont en effet responsables des
acquisitions mais aussi des animations et de la gestion générale de la section musique
de leur structure. Elles ont donc a la fois un point de vue interne et bénéficient des
retours du public et un point de vue plus administratif pour la gestion des budgets et
autres contraintes qui en découlent. Pour le choix des structures a contacter nous
avons pris le parti de contacter des structures de fagon a peu pres représentative de
ce que | 6on peut t:Urmewstweture de wes grdnde adgleméraiion
(Rennes, plus de 200 000 habitants), une structure de moyenne agglomération (Saint
Malo, environ 45000 habitants) et trois struct
(Pacé, Lamballe et Ploufragan, entre 11 000 et 13 000 habitants). Toutes ces
structures se trouvent sur le territoire breton et ne sont donc pas forcément
représentatives de la généralité du territoire. Néanmoins, certaines de ces

m®di at h ques f onct i autrasdefdconendépandasteca gui neus

docume

probl «

al r e

oire

ur es

do

garantit doé®tudier des bpendfffF®rentdes Lfaogcii
rappec

se trouve en annexe ainsi que |l es <cing
modalités les plus simples pour la personne interrogée (entretiens en direct, au
téléphone, par visioconférence ou encore par mails). La plupart du temps nous avons
eu besoin de compléter les informations plus précises (comme le nombre de CD
disponibles au prét) par mail a la suite des échanges. Toutes les structures dont nous

avons relevé les chiffres proposent un secteur musique, c e qu i ndédest

toutes |l es biblioth gues municipales de

gue des structures qui ont déja fait le choix de la mise en avant des documents

sonores.
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2.1 Les fonds physiques

2.1.1 Les statistiques générales
Selon les chiffres du ministére de la culture et de la communication en 2010,
17% des bibliotheques frangaises proposent un minimum de 500 documents
phonographiques. (Ministere de la Culture et de la Communication ; DGMIC i Service

du livre et de la lecture ; Observatoire de la lecture publique, 2012, p.18).

En 2018, 43.2% des bibliotheques conservaient des documents sonores (chiffre
calculé sur la base du rapport : Donn®es dbéactivit® 2018, Syn

La différence entre les chiffres de 2010 e t de 2018 est not amment

de | 6of f r eu faitaguedes ehiffressde 2010 ne prennent en compte que les

of fres dbébau moins 500 documents, ce qui ®Iim
gui auraient été comptabilisés sanscettel i mi t e. | | eavancedumohidfredi f f i c
exact quant ©° | dexpansion de | 6offre de supp

La proportion de 2018 (43,2% de bibliotheques qui possédent un fond musical)
dépend largement de la taille des établissements comme on peut le voir dans
Il 6i | | ulDtet B ©i b huldt lre;m petity territoires sont donc encore peu
approvisionnés en documents sonores contrairement aux gros établissements qui

proposent presque tous ce type de contenu. Le rapport stipule par ailleurs que parmi

les établissements desservant 2000 habitants et pl us, 79% di
documents sonor es (Donn®es ddéactivit® 2018, Syn
LAlustration 12, provenantde laméme étude, mont re | es pr opomdesi ons d

bibliothéques selon leurs tailles. On peut voir encore une fois que ce sont les grandes
structures qui font | e pl us-dessésale 5000 hahitants desssrvis, ok u

passe ° pbosmeéaunpar habitant acquis dans | 6

2.1.2L06 e x elamde la BPI

De son coté la BPI posséde un fond musical historiquement orienté vers la
musique classique mais travaille sur le rééquilibrage des différents styles musicaux
pour proposer, a terme et en proportions équitables, tous les genres musicaux
( OULHEN, 2014). En illustration 13 on peut trouver un tableau récapitulatif de la
répartition des collections sonores par genre musical qui témoigne bien de la

proportion déséquilibrée du fond de musique classique qui représente 35% de la
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collection sonore. Pour compenser cette différence encore flagrante, « La collection

est g®r®e de fa-on dynamiqueb: des segments
secteurs plusvastesir ap, soul , funk, R 6 n © &h,sontextraiis q u e s i
pour leur conférer davantage de visibilité et de cohérence. » (OUL C 6 HZN). Si

ces chiffres sont un peu datés, la tendance se confirme sur le site de la BPI ou on peut

lire;:«xLe service Musique s®lectionne | e meilleu

genres et de tous les pays. Les usagers pourront ainsi choisir parmi différentes

interpr®tations dobéune Tuvre de musique <cl as
rock des 6006s, d®couvrir |l a diversit® de | a
nouvell e sc »nE@ méneesitetprécisé que le fond musical est encore

composeé de 20 000 CD et vinyles (BPI , 2020).

213L6exempl e de | a M®di ath que Mus:s
Unaut re t ®moi gnage de | a lgsbupporss physigdesenc up e nt
2022 : la Médiatheque Musicale de Paris,quin 8a pas non pl uolectabandon]
de phonogrammes. Elle propose encore un fond de plus de 200 000 phonogrammes
dont 150 000 vinyles et 12 000 disques 78 Tours. (Ville de Paris, 2022). Cette
collection fait de la médiatheque musicale de Paris « la troisieme plus grande collection
patrimoniale de phonogrammes en France, apres la BnF et Radio France » (Ibid.)

214Ll6exempl e de | a BnF

«Avec plus doéun million de documents son
retrace | 6histoire de | 6®di ti on phmpontangr aphi g
de France et elle est unique au monde. » (PICHON, 2012, p.102). Grace a sa fonction
de d®p?tt | ®g al , |l a BnF est en possession dboé
sonores. Cette collection se distingue des autres collections de bibliothéques et de
médiathéques car elle a pour objectif la conservation et le témoignage historique. Elle
ndest donc pas sujette au d®sherbage ou aux
veut exhaustive et ne cherche donc pas a répondre a des attentes particuliéres du
public. «xEl | e est auj our d o6 hod0i micosllans, 250000 @3etours,e 350
270 000 disques compacts, 95 000 cassettes audio, 34 000 bandes magnétiques,
12 000 disques a gravure directe et 7 000 cylindres » (lbid.)

-23-



2.1.5 Les établissements interrogés

1 Comparatifs des fonds physiques des médiatheques interrogées

Types de fonds physique

disponibles au prét dans la Saint Malo Pacé Rennes | Poufragan| Lamballe
section musique
CD 17068 5000 4750 24000 6151
Vinyles 409 80 800 non non
Patines vinyles non oui non non non
Revues musicales 9 n.c. 8 oui non
Partitions et méthodes 769 oui 500 en ligne non
Livres sur la musique 441 oui n.c. oui non
Instruments en prét non non 30 non non
Prét de clés USB (musique libr¢ non oui non non non
Style de CD le plus présent Rock Rock Rock Pop- Rock| Chanson
Second style le plus présent é\/lu5|ques Vane';es Chanson Jazz Jazz

u monde | francaises
ggggiis QZ:"E‘E?EI%‘:AZ(J"J? 46839 | 12857 | 223837 | 11685 | 16845
Seule médiatheque de la ville? oui oui non oui oui
Budget 2022 7500 4000 16000 3800

Nous avons répertorié les données récoltées lors des entretiens dans des
tableaux récapitulatifs. Un premier tableau (voir ci-dessus) représente les différents

fonds physiques disponibles au prét dans les sections musique des médiatheques

interrog®es. Tout @édadbom®ddi anhpgue deunPl Qqufr
tr s beau budget déacquisition de CD. En e
mentionné une volonté particuliére des élus de mettre en avant et de développer la
section musique. Ell e pr®cise par ailleurs q
débune ®ventuelle section DVD. Pour des Qques
impossible de proposer a la fois une section musique et une section film intéressantes.
Cette médiatheque propose donc un nombre énorme de CD (environ 24 000) dont
seulement160 00 sont en | ibre acc s. Bien que | a v

libre accés, cette m®d i at h g u e nsaoquefdé place ddpdisison ouverture en
andre aur t200n? Ysuppedentaiees.

médiathéque, on constate une baisse des emprunts de musique de 31% cette année.

200lpui squbel l e Dans cette

Il est encore t6t pour dire si cette t endance sbéinstallera ou s
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confinements successifs liégs au Covid-1 9 et au ral ent i ftsdeame nt \

activités des bibliotheques de prét en général.

La médiatheque de Rennes (Antipode) est une médiathéque de quartier, elle
n 6 anc @gas vocation a desservir toute la population rennaise. Au sein du réseau des
bibliothéques de Rennes, elle a une place particuliere de mise en avant de la culture
musicale. Cette place dans le réseau des médiatheques de Rennes fait suite a une
décision des élus de proposer un espace déedié a la musique en innovant avec cette
nouvelle structure (ouverte au public en 2021). Antipode propose de nombreux
services novateurs, en particulier |l e pr°t doéoinstrumen
succes depuissamiseen pl ace. Ce service date cependan
encore trop tét pour avoir du reculdessus. Aus uj et du pr Stonpddciterst r ume

comme précurseurs en France les bibliotheques de Cherbourg et de Toulouse.

En ce qui concerne la répartition des CD par genres musicaux, on peut
remarquerquepourquat re des cing fonds, cb6best | e rocl
chanson sont aussi trés présents. Cependant, il est bon de rester prudent sur la
définition du rock comme grand genre en médiathéque puisque comme le précise
Dominique Auer dans son entretien : « dans cette classe il y a a la fois du rock francais

et du « rock » international (au sens tres large du terme) »

Nous avons aussi discuté avec Fabienne Lesvenan, de | a bi blyi ot h g1
une petite ville de 4000 habitants ° | 6annit
vacanciers et les résidences secondaires. Cette bibliotheque ne dispose pas de fonds
sonores (mis a part les livres audio) et ne pense pas en proposer dans un futur proche.
Lorsque | a question sb0est pos®e pour | 6ouver
décidé de ne pas chercher a développer une section musiqgue ®t a n't donn® (g1
semblait difficile dbében constituer une qui S
au public local. Les raisons invoquées sont les suivantes : El'l es no®t aient
personnes (représentant 1,5 temps plein) et avaient déja la charge de créer le fond
doéi mpri m®s pour |l a nouvelle biblioth que. D
n 6 ®toranéetsur le sujet de la musique. Enfin, a cette période, la question de la survie
du support physique de musique en bibliotheque se posait déja. Auj ourgdi@hui ,
décision était prise de développer une section musique, il faudrait débloquer des fonds

dédiés,ainsiqu b6 un espace s uegnplby@ ore persannersgeciaigée dans
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les fonds musicaux. On peut aisément supposer que le manque de moyens est la
raison la plus courantepour | aquell e | es petites structu
musique. La volonté des élus locaux est également essentielle dans cette prise de
décision.

Les fonds physiques de musique sont donc toujours bien présents, bien que la
part de budget ardkmouveaexfondslbaisaeaipatiquement depuis
plusieurs années comme en témoigne le rapport du ministere : « La baisse des
acquisitions de documents sonores, regul i re
0% | 6on constatait une baisse doensemble de
2017 et 2018. » (Donnéesd 6act i vi t ® 2018, Synth se nation

2.2 Les fonds numériques

2.2.1 Les statistiques générales
Selon | es chiffres qudolpsos a relev® pour
83% des bibliotheques de collectivités de plus de 20 000 habitants proposent une offre
num®r i que. Cbest un chiffre qui Q@0al®e99" 46 %
habitants et & 19% pour les collectivités de moins de 5 000 habitants (ALLAIN &
MARTEAU, 2022, p.10). Les raisons de ces grands écarts entre les grandes et les
petites collectivités sont diverses. En effet, «les deux tiers des bibliothéques

rencontrent des difficultés » pour proposer des offres numériques (Ibidem, p.39).

Chez les plus grandes collectivités, les premiéres contraintes relevées sont les
freins techniques et | e s contraintes budg®t aires. Ces

ressources numérigues sont trés différents de ceux exprimés par les structures de plus

petites collectivit®s qui "’ 58% expri ment u
(ALLAIN & MARTEAU, 2022, p. 42) . Ce qui explique qu
pas forc®ment | 6i ntenti on d e&armiles pbiothéequesce t yp

qui ne proposent pas encore de ressources numeériques, seulement 23% des
structures de collectivitéts de moinsde5000 habi tants ont | 6i nt en
contre 47 % dans les collectivites de 20000 habi tants et plus (1D

num®r i que pourrait donc encore sO0®tendre mai

Ces ressources numeriques sont le plus souvent mises a disposition par
déautres biblioth ques (Il bidem, @gel4puefCdest

- 26 -



les bibliotheques les proposentb i e n g u 0 edntlpassoutesemplgjwées dans la
conception ou la diffusion de telles ressources. Les contenus les plus proposés sont
en premier |ieu de | d6autoformation, de
seulement en quatrieme position que la musique se place ; elle arrive méme en
cinquiéme position, apres les livres numériques, pour les collectivités de plus de 5 000
habitants (Ibidem, p.17).

Parmi les ressources musicales les plus citées, on retrouve la Philharmonie de
Paris. En effet, cet établissement propose vi a son service en
ressourcestellesquedes concerts, des conf ®rences
musicales (Réseau Carel, la Philharmonie, 2020). Cette ressource est proposée par
21% des établissements francais (ALLAIN & MARTEAU, 2022, p.19).

La deuxiéme ressource la plus proposée dans les établissements est diMusic

ou

gn

(anciennement 1DTouch). Comme onpeutlevoi r dans | 6i lellewestt r at i o

surtout présente dans les établissements de taille moyenne (27%). Cette plateforme
de musique en streaming met plus en avant les artistes et labels indépendants et
moins les grosses productions. Elle promeut la diversité culturelle et propose une
rémunération plus juste des artistes (en comparaison avec les grandes plateformes

commerciales de streaming de musique) (Réseau Carel diMusic, 2020). Cette

application ndéda pas pour vocation de propos:¢

avant des titres déja sur le devant de la scéne. Elle met plutét en avant la découverte

musicale.

Enfin, la troisieme ressource de musique numérique la plus proposée est la
plateforme de streaming Music Me Pro. Cette ressource est présente dans 18% des

bibliothéques, on la trouve de facon légerement plus récurrente dans les petits

établissements (lllustration 14) . Cdbest une plateforme qui

et de labels indépendants (Réseau Carel, Music Me Pro, 2022). Elle est souvent

prc

d®crite en opposition ° di Musi c pllclestitresoel | e

guodil tddjanna’

Pour accéder a ces ressources numeriques, certaines bibliotheques

fonctionn e n t en associations. Les trois associ

le Réseau Carel (19% des bibliotheques en font partie), Images en bibliothéque (14%)
et | 6 ACHKAMAIY & MARTEAU, 2022, p.37). Ces associations permettent aux
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bibliotheque s de sb6organi ser sur des sujets partic
des fournisseurs de ressources. Celaper met aux petites structur
poids dans le travail de négociation et de former des groupes de réflexion autour de
sujets parti cul i ers (comme peut |l 6°tre | a musi que
toujours des moyens et des effectifs nécessaires pour approfondir ce type de

problématiques.

La plupart du temps, | 6acc s aux ressourc
un peu compliqué. Lébusager doit se connecter sur | e
pour ensuite acc®der " un portail d®lbest® mi s

pour le moment impossible de connait r empaktée ce phénoméne, ou doé®valu
quelle partdelapopul ati on souffre de cette difficult
avancerquecet t e mani pul ati on d®couisenlgseresspliraes d o un
disponibles, en particulier parmile s usager s qui ne sont pas

I 6i nfwer mati q

2.2.2 Loexemple de | a BPI
La BPI propose les ressources classiques de musigue numérique : La
Philharmonie de Paris et diMusic ainsi que des ressources plus inhabituelles comme

Naxos Music Library ou Medici.tv.

En 2014, il était envisagé de « Dissemi ner | 6of fre musical e,
public débacc®der aux contenus musicaux num®r
Sous r®serve dobéune mi se en conformit® juri
| 6ensembl e du catal ogue BPI mplantéesiasddf@ents s s ur

endroits de la bibliothéque, ou méme directement sur leurs terminaux connectes, a

partir doéune appl i QatLiCodiHIDWe. Ce grojeeaadepuis gis €
forme sous le nom de Tympan, une plateforme de streaming musicale utilisable
uni guement dans | 6enceinte de | a BPI . On p

®qui pement , m° me per ot n el efrePpropbmée paidla BPE.r de |
On peut y retrouver les acquisitions de la BPI qui est décisionnaire sur les mises en

avant, le fond ou encore la classification de la musique sur cette plateforme.
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2.2.3 Lbéexemple de | a M®di at h que

La Médiatheque Musicale de Paris fait partie du réseau des bibliotheques de

Paris. Malgré sa spécialisation en musique, ses ressources numériques sont les
mémes que pour le reste du réseau. La seule ressource extérieure proposée est donc

la Philharmonie de Paris (Bibliothéques Paris).

Par ailleurs, | 6®t abl i ssement est actif ®8 T | es

playlists thématiques sur les plateformes YouTube et MixCloud.

2.2.4 Loexemple de | a BnF
De son c6té, la BnF propose de trés nombreux services numeériques en rapport
avec la musique. On peut trouver sur Gallica une grande variété de fonds sonores
accessibles en ligne a distance ou sur place en fonction des droits de diffusion. Seule
une partie de ces fonds sonores correspond a de la musique. On trouve aussi un grand

nombre doébarchives de | a parole ou de r®cits

La BnF propose aussi divers acces a des ressources en ligne tels que
BabelScores (une base de partitions de musique classique contemporaine), Medici.tv
(des vidéos de classique et de jazz), Music Periodicals Database (des revues sur la
musique), MusicMe (plateforme de streaming), Musik in Geschichte und Gegenwart
(MGG) (une encyclopédie musicale), Naxos Music Library (une base de musique en
ligne de tous styles musicaux) ou encore Oxford Music Online (un dictionnaire de la
musique). Ces diff®rentes ressources sont |
la BnF et pour la plupart sont aussi accessiblesadist ance sous condi ti on

a la BnF.

2.2.5 Les établissements interrogés

2 Comparatif des offres numériques des établissements interrogés

Type d'offre numérique Saint Malo Pacé Antipode | Ploufragan| Lamballe
Philharmonie de Paris oui oui oui oui non
DiMusic non non non oui oui
MusicMe oui oui oui non non
Ziklibrenbib non oui oui oui non
Auboutdufil.com (musique libre non non oui non non
BnF Collection Sonore non non oui non non
Ces services sont gérés par :

* Le réseau de bibliothéques | non | oui oui oui oui
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* Directement par la structure ‘ oui ‘ non ‘ non ‘ non ‘ non ‘

Un deuxiéme tableau (ci-dessus) répertorie les résultats des entretiens avec les
professi onnel kaedes médiathdqiies de Sami Blalo, Pacé, Antipode
(Rennes), Ploufragan et Lamballe. | | per met de comparer | e ty]
gue proposent les divers établissements. On peut tout de suite remarquer que
I[Abnt i pode, qgui a p p a edu des hiltliothéquds dleé Reqnesy propasee  r ® s
une offre plus diversifiée que les autres médiatheques. Ce nbdest cependant
personnel de | 6Antipode qui g re directement
se soit spécialisée en musique. C6 e st | ales bifdlisteequaes de Rennes qui
centralise et concentre la gestion de ces plateformes, ce qui est plus efficace et permet
de proposer du contenu plus diversifié.

De son c6té, la médiatheque de Saint Malo est la seule des cinq établissements

interrogés ane pas fonctionner en r ®seau. Cdest t
différentes qui ne font pas partie du méme servicequi s o6occupent de | 6of
et dffee musicale. (AnnexeD).En ef fet, un fonctionnement p
seule personnecentr al i se | a gestion de toutes |l es pl
soient musicales, dbéautoformation ou de noi m

On peut aussi remarquer que les deux plateformes de streaming diMusic et
Music Me se font directement concurrence. Aucune bibliotheque ne propose ces deux
ressources simultan®ment pui squodell es T ®pon
effet, Pierre Broquin de 6 Anti pode pr ®ci se dans son entr
proposait auparavant diMusic mais est passée a MusicMe. Ce changement est dd au
fait que diMusic nécessitait beaucoup de médiation et rencontrait peu de succes.
MusicMe fonctionne généralement mieux car cette plateforme propose des artistes
plus m®di ati s®s. |1 esp re donc quemémess usag
vers la ressource. Le choix de la plateforme diMusic est un choix quelque peu militant

mais pas nécessairement efficace (Annexe E).

Anne-Thérese Devrand, de la médiathéque de Ploufragan remarque aussi que
sans médiation, les plateformes de streaming rencontrent peu de succes. Le choix a
été fait de proposer diMusic ; et pour compenser le fait que les usagers ne se

retrouvent que tr s peu dans | d6offre propos®
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régulierement des « capsules thématiques » qui permettent une médiation a distance.
Le but ®tant de pousser ~ |l a d®couverte et
diMusic est trés variable mais reste en dessous de cent utilisateurs ayant exécuté au

moi ns une session do®c oeatdébut222n(AnnexeeF) moi s ( en

Les utilisateurs de la plateforme MusicMe a Saint Malo sont majoritairement des

personnes de plus de 40 ans. 38% ont entre 40 et 59 ans et 30% ont plus de 60 ans.

On aurait pu sb6battendre ~° <ce qleellelplatefamey enne
soit plus basse. La r ®f ®rente musique de St
phénoméne : Les 0-39 ans utilisentpeut-° t r e d®] © dobéaut rpepslaied at ef o

(comme Spotify ou Deezer) et ont donc moins besoin de ce service. (Annexe D)

Gl obal ement | 6offre num®ri qudanséesansm®par ®e

ce ne sont pas | es m°mes plaafisesnyiacedenel s (
meédiation est plus difficile mais a bienlieu.Cé6est ~ partir desstf onds
possible dbéamener | es usag&€rs |l vems sleey ®fr o 1l ds
l a bibliothqguenddépropwyse aucun fond musica
guestion doéinstaller une o.fEM effet, lanhiblio®equeq ue po
fonctionne de fa-on ind®pendante et ne peut
existant e. De pl us, l e public de cette vill:e

numeérique. Mais surtout, il parait impossible de faire de la médiation autourd 6 un f ond

numérique sans fond physique présent dans la bibliothéque (Lesvenan Fabienne).

Les différentes personnes interrogées ne semblent pas voir les diverses
ressources musicales proposées en bibliothéque comme des concurrences aux offres
majoritaires (Deezer ou Spotify). Dominique Auer, de la médiathéque de Pacé affirme
par ailleurs que « L'idée est justement de ne pas chercher a concurrencer les Deezer,
Spotify (c'est de toute fagcon impossible) mais plutét de chercher une complémentarité
(exploiter des niches : scéne locale par ex ou musique libre, documenter la musique
(ex : conférence concert), travail de sélection (nous n'avons pas tout mais ce qu'on a
est de qualité pour faire court). » Il ajoute : « il faut voir le physique et le numérique
comme deux modalit®s compl ®ment ai r es. Ces deux. f or ma
Cbdbest dsoadolledue Antome Viry qui, avec Vincent Bouteloup,est™ | 6 or i gi n
du projet Ziklibrenbib. Cette plateforme diffuse de la musique libre de droits. C@est

dire que lesauteursdes musi ques renoncent aux droits
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Tuvr eBbreemrcul ati on. Cbdest une innovat.i
totalement différent de ce que proposent habituellement les plateformes de streaming.
Cb est a unnsde rewvemdicatioroqui montre une volonté de questionner le statut

des musiciens et de | eurs Tuvres.

23 L6ani mati on

2.3.1 Les statistiques générales
Selon le rapport Bibliotheques Municipales et Intercommunales : Données
ddéactivit® 2018, qubestretrdppo le plus aétent@ negjdure: « Une
biblioth que sur deux (64%) desservant
partenariats avec des structures culturelles, soit une progression de 5 points par
rapport a 2017. Cette proportion est fortement liée a la taille de la collectivité puisque
plus de 90% des bibliothéques desservant plus de 20 000 habitants établissent ce type

de partenariat. » (Observatoire de la lecture publique, 2021, p. 55). Ces chiffres

confondent tous les types de partenar i at, y compri s ceux qui no

musique. Le méme rapport ajoute que: « Les partenariats avec les structures
associatives restent les plus nombreux : de méme que les conservatoires ou les écoles
de musique, les associations constituent souvent des opérateurs bien implantés au

niveau local. » (Observatoire de la Lecture Publique, 2021, p.55).

Les partenariats autours de la musique sont donc assez répandus. Il est courant

de sbdassoci er abMuouldcon®vatbirelocdle mu s

Légani sati on déani mati ons musi cal es

on qui

pl us

A

(con

r®pandue que | es autres types dobéorganisatic

(expositions, conférences et rencontres culturelles, séances de contes, clubs de
|l ect eur s ettures):& Bilure past imgodtadie des bibliotheques desservant
entre 2 000 et 4 999 habitants met en 1
elles ne sont que 39% a proposer des concerts et des projections, ce chiffre étant en
Iégére augmentation par rapport a 2017. On constate cependant une grande diversité
dans les actions organisées par les bibliothéques de toutes tailles. » (Observatoire de
la Lecture Publique, 2021, p.56).
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2.3.2 Loexemple de | a BPI

€ |l a BPIlI, des post es dgpd@itoo dutpeblicsEn01y | ace s
le « parc de consultation » étaitcomposéde:«40 postes de consul tati
20 platines CD, 2 platines vinyles, 5 postes multimédias » (OUL C 6 HEM). La
répartition des équipements musicaux est cependant un peu ancienne (elle date des
ann®es 90) et ne per met pas une ®coute sans

dans | 6espacecipunibsegsute pcaesl wssiuf fi samment i sol ®

« Le service qui rencontre le plus de succés est sans conteste celui de la
pratique musicaleb: |l es deux pianos num®riqu
sollicit®s, ainsi que | es partitions. On peu
ce type do6®qui pement qui r a s sublicskeh stuationdep u b | i ¢
fragilit® social e, actif s, ®t udi ant s, retrai
autodidactes, grands débutants ou aguerris » « Il se crée par ailleurs autour des
pi anos une forme de communaut ®rsdedconnaissents at eur
se parlent, se f ouent La@matguetde pianoccentrilpue aaréersinej o
forme de reconnaissance mutuel |l e, un sentim

m° me par mi des personnesOdb6oHIDMMoONns tr s var

Cbest donc gellapratiqie dealaimusique que la BPI réussit a créer
un | ieu de vie et do®change. Comme beaucourfr
convaincue que la bibliothéque doit étre identifiée comme un lieu de musique vivante.
Cb est etladrectioh que beaucoup de structures prennent en poussant les
usagers a passer du simple comportement de consommateur a un comportement

dbébacteur .

2.3.3 Léexemple de | a M®di at h que

La médiatheque musicale de Paris organise des cycles ddexposition

th®&mati ques de ses fonds. Ces expositions pe

toutes sortes ddébani mati ons autour du t h me
collaborations. 1 | peut colcarty,i conférdnees, tables rondes, ateliers,

resi dences dobéartistes et m°me dbdani mations nu
sitedédieoud bune carte inte028)cti ve. (PONCET
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La m®di ath que musicale de paris accorde

| 6exportation de ses r e xsaves tels gue ledrusesdede s | i

| 6HonmMwes. sorties des fonds en dehors de
du

des expositions de ses fonds en lien avec le lieu d 6 a ¢ c (lbelem) Ce type

progr amme Hdsdes muns»t Lia stnuctuge met par exemple en place

ddédani mati on per nietles fonels af ua publie qucne fréguente pas la
médiathéque. Cela permet de mettre en avant les ressources musicales et de montrer
leur intérét dans la compréhension de problématiques plus larges (comme par
exempl e l e Ilien entre | a musique et
en collaboration avec la Ferme de Paris : chants de labours, musiques des campagnes
de différentes traditions).

La médiatheque propose aussi au public des ateliers de remix de disques 78

tours. Le but de ces animations est de se réapproprier des morceaux de jazz, de

6enc

chanson ou doéoop®rette et dbében faire quelque

aussi invités a faire de méme, leurs compositions sont ensuite présentées au public

sous forme de concert. (Ibidem)

2.3.4 Loexemple de | a BnF

Cette ann®e, |l a Biblioth que national

e de

pr ®si dence fran-aise du C o nume wsdison dnesicaled Uni on

européenne . C@®Hceisrtea vl d | d@ diyerges autres structures (comme Radio

France ou encor e thé)Aunswmgaina dkeonabris Aanttorganisés

|l a fois danbétimenfselenla eBmME e dlerss | audi tori

radio et de la musique et méme au théatre des Champs-Elysées. La thématique de

um

ces concerts sbarticul e autour des treansfer

siecle et des musiques composées en France ou sur la France. Pour accompagner
cette série de concerts, la BnF mettra en avant ses collections correspondant au theme

de cet événement. (BnF & Radio France, 2022)

Cet événement, comme la plupart des événements de la BnF, met en avant de
la musique savante, c-a-dire des variations de musique classique. Ce choix
d 6 or i en tsiadeiestrcertamement di a la collection que possede la BnF :

beaucoup de manuscrits et de partitions de compositeurs célebres par exemple. Bien

gue ce choix doéorientation soit pertinent a\
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exclut tous les autres genres musicaux et donc une part importante des usagers qui

ndbest pas forc®ment int®ress®e par ce genre
élitiste de telles représentations.
La structure propose aussi des visites guidées pour permettre aux usagers de
mieux appréhender les locaux et le fonctionnement de la BnF.
2.3.5 Les établissements interrogés
3 Comparatif des animations musicales des établissements interrogés
Animations proposées par la . , :
oL brop P Saint Malo Pacé Antipode | Ploufragan| Lamballe
meédiatheque
Ecoute sur place de CD (nombre
non non 2 6 non
de postes)
Ecoute sur place de vinyles
non non 1 non non
(nombre de postes)
Ecoute sur place sur enceinte oui non oui oui non
Jeux vidéo musicaux sur place oui non oui non non
Showases non oui oui non non
Concerts oui oui non oui non
Jeux musicaux a destination des . . .
oui non oui non oui
adultes
Jeux musicaux a destination des . . .
oui non non oui oui
enfants
Sieste musicale oui non oui non non
Ateliers de découverte/initiation oui non oui non non
Accueil de classes oui non non oui non
Conférences non oui non oui non
Ces animations ont lieu au sein (¢ . . . .
PR oui non oui oui oui
la médiathéque
Ces animations ont lieu dans ung . .
Ly oui non oui non
salle dédiée
Ces animations ont lieu a . . .
N oui oui oui non
I'extérieurde la structure
Nous avons répertorié dans le tableau ci-dessus toutes les animations relevéees
|l ors des entretiens. Nous consi d®rons que |

pui squbell e const i tafia etyoneaun réleattrayarg polr le publicm®d i

Tout déabor

d,

toutes

l egum®dii atplo sewmd s dibn

musical proposent des animations autour de la musique. La plupart de ces animations

ont lieu au sein de la médiatheque, et deux de ces structures disposent en plus d uine
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salle dédiée. Trois des cinqg médiathéques organisent aussi des activitées™ | 6 e xt ®r i e

de leurs locaux.

Les m®di ath ques prennent des directions
de leurs animations. A Ploufragan par exemple, les activités sont plutét pensées en
direction des enfants ( malAipogedRennas) ellgssmtme nt ) ,
plutét a destination des publics qui assistent aux concerts organisés par la SMAc (la

Salle de Musique Actuelle).

Il est intéressant de voir que dans les médiathéques interrogées, aucun type
ddéani mation ne fait | 6unani mit®. En effet,
peu probable que deux structures proposent les mémes animations. Pour guider les
médiathéques d aarganisation de leurs activités, la médiatheque départementale
dél 1l 1l e et Vil ai npeurlpcréatpoetled alreismatuii @re sdd ®v  n e me

de la musique : apéro-concerts ou encore siestes musicales. (Médiatheque

Départ e me nt a leteVilathé Bditeé a oultils). Gl obal ement , codest ([
professionnels qui d®finit | e type dobéani mat.
Mi ser sur |l 6ani mation plut?tt gue sur | e

musique, comme | 6aff i des¢eMaloaAnneRefD®r ent e musi qu

Selon Dominique Auer, la mission de la lecture publique est aussi de
documenter la musique. Il faut aller plus loin que de simples concerts en y accolant

par exemple des conférences ou en mettant en avant le dialogue entre les artistes ou

intervenants et le public (Annexe C) . L ést de Preposer aux usagersd 6 al Fer au
del ™ de [1doe®csoduitnet Rertesser plus en avant aux t
musique. Le butestaussidb6attirer | es publics, voire dboce
desanimat i ons ~ | 6ext ®rieur .
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3.Les pistes dobébadaptation ¢

sections musique.

Nous avons f ai ffre dcteellepde musijue enubibliotheque. Les
di ff® r ents professionnels interrog®s ont au
d éheemble de la musique en bibliotheque et sur celle de leurs structures.

31 Un sens do®vol ution qui fait

Toutes | es personnes interr:dgsRtwstdtpoarnt do a

dire si le support CD est voué a disparaitre.

Anne-Thérese Devrand, de la bibliotheque de Ploufragan observe une baisse
danslesempruntsdeCDde 31% mais pr®cise qubéil est wun
une tendance qui so6éinstalle. En eff-4%ont | es d
eu un impact sur le fonctionnement et les emprunts des bibliotheques et ont fait chuter
les préts de tous les types de supports. Les médiatheques de Rennes (Antipode) et St

Malo constatent aussi une baisse globale desempruntsdeCD.Cédest ce m° me co

dechuteduprét depuis | 6ann®e 2000 et de | davenir
Pierret (PIERRET Gilles, 2012,p.15).é Pac ®, Domi ni que Auer cons:
a été atteint . c-a-dire que les préts de CD ont beaucoup chuté dans le passé mais

se sont stabilisés.

Pour le moment, et malgré les pronostics annoncés depuis des années, les
rayons CD continuent ) fonctionner elta peuve
référente musique de St Malo constate méme : «Cel a f ait une di zaine
entendqueleCD va mourir. Aujourdoéhui si on enl ve
une partie du public. ». En effet, il est difficile de savoir si cette disparition se produira
vraiment, Dominique Auer avance méme que : « Le gros des gens qui voulaient partir
sur le numérique sont déja partis et ceux qui empruntent des CD sont moins nombreux

mais fidéles. »

Cette base doe mpousserpar ailleurssa se dendanderei un grand
retour du support CD, autant dans les achats des particuliers que dans les emprunts
a la bibliotheque, est possible. Du moins, le récent retour du support vinyle autorise a

envisagerun m° me regain doint®r°t pour | e CD. Pi
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doANnti pode ndexclut pas cette possibideit®. E
StMalo:«Des chi ffres r®cents montrent aussi que
en CD ont grifAg®.e Qe wtf fppdautaut our du vinyl e
les supports physiques. ». Elle fait référence, comme plusieurs de ses collegues, a la
vente de CD aux Etats-Unis qui est repartie a la hausse pour la premiére fois depuis
2004 (YERLE, 2022). Puisque les tendances culturelles traversent souvent

| 6Atl antique, on ne peut pas exclure un rebo

Les professionnels de la musique en bibliotheque s 6accor dent donc p
g ul ést impossible de connaitre le sort a terme du support CD. Il y a aussi consensus
sur | e fait quodoil faut renouveler et adapter
pour continuer a faire vivre les fonds existants et a attirer les publics. «xL 6 e mpr unt du
CD baisse, il faut donc proposer autre chose pour retenir notre public. » comme le
souligne la référente musique de St Malo.

Puisque le vinyle a fait son grand retour, nombreuses sont les bibliotheques
musical es qui ajoutent cette offre dASts | eur
Malo : « Le budget des CD est maintenant partagé avec les vinyles et les partitions,

donc on ach te moiwns Cde sCD aqs aédidthequecdeas de |
Pacé.

Pour Dominique Auer, il est plus prudent de jouer a la fois sur le front des
supports numériques et sur celui des supports physiques. De cette facon, on est sar
de ne pas passer 7 C:l«tM@me &idon ne sa&trmpasece quinvaj e u r
changer, il faut voir le physique et le numérigue comme deux modalités

compl ®ment aires. Ces deux»formats ne sdédoppos

Les id®es dobéinnovations et de r®ponses au
tres variées. Pour fédérer ces initiatives et permettre un débat plus général sur le sujet,
| 6ACI' M organise de nombreuses conf ®rences, d
avec les professionnels. La base de cette organisation repose sur son manifeste qui
réaffirme la place de la musique en médiatheque. Ce manifeste dénonce la constitution
de nouvelles médiathéque sans fond musical ou sans représentation de tous les
supports musicaux (livres, partitions, dvd et disques compacts) et rappelle que la
musique constitue une part non négligeable des usages culturels des Francgais et que
les médiathéques se doivent de représenter et répondre a cet intérét (ACIM, 2011).
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Les spécialistes de la musique en médiathéque constituent une communauté et
peuventainsicol | aborer dans | 6®v ol utadnwamsiguedatseur s s

leur fagon de les organiser.

3.2 Uneinversion de larelation collection / médiation

3.2.1 Des bibliotheques hybrides

Pour sbadapter ) C e est emnprumta des GDe beéucoapg r ant e
préconisent de construire des bibliotheques hybrides. C-@-dire des bibliotheques
gui sbappuient ©~ |l a fois sur des supports p
«L 6 i n tbibliothdgu®s hybrides souligne la complémentarité, l 6i nt ®gr ati c
physique et du numérique, « Ce concept reconnait donc que ni les services
« traditionnels », ni les services électroniques ne sauraient en eux-mémes constituer
des solutions appropriées. » » (BLONDEAU, 2012, p.131).

Les collections numériques seraient ainsi nécessaires dans ce que proposent
les bibliotheques pour leur assurer de poursuivre leur s er vi ce en sobal i gna
pratiques culturelles des usagers. Et les collections physiques sont nécessaires pour
identifier | 6espace musi xDanst | e®uaomdrre fi 11 a
faut redire combien i | est essenti el de mat ®r i aviai ser |
des collections physiques de disques compacts, de DVD musicaux, de partitions et de
livres surlamusique.»«Penser qudon pourra proposer une

sur Internet ou sur des bornes est une hérésie. » (GALAUP, 2012, p.161)

3.2.2 Repenser la médiation

Ces refontes des collections ne fonctionneraient pas sans la médiation qui les
accompagne. En effet, la plupart des personnes interrogées remarquent que sans
médiation, les collections numériques ne rencontrent pas leur public. Il est donc
nécessaire de proposer une communication poussée et de créer des animations pour
mettre en avantcescontenus.C6est <ce qubdai merait proposer
en poussant les usagers a créer des playlists sur la plateforme de streaming pour
ensuite | es di ffuser dans | 6espace physi qu.

guotidien (cela nécessite bien sir de déclarer ces usages a la SACEM)

Les médiatheques peuvent, par exemple, devenir des lieux de musique jouée.

ElI'l es peuvent proposer des concerts, des pr G
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doéi ni «Laamusiqguenétant un art performatif, nous sommes convaincus que la

bibliothéque doit étre identifiee comme un lieu de musique vivante. » (OUL C6 HE N

2014). Cbest en effet ce qui a ®t ® mis en pl ac
instruments de musique a disposition du public. Ce type doéinstall ati o
publics qui viennent pour do aewnerhats AlaBRI,®r °t s
des personnes qui viennent pour travailler ou lire aménagent dans leur journée un

instant pour jouer de la musique (Ibidem).

Déautre part, m°® me S ce ndéest pas enc
professionnels de la musique en bibliothéque proénent une mise en place de
showcases et de concerts, en utilisant des ressources telles que | 6 as soc45at i on
tours » qui propose des prestations clé en main qui ne nécessitent pas nécessairement
gue | 6organisateur dlpdautt® tfreer M® fdu c9 p ec tdadC It e.e
structure musicale lorsque dans le territoire il y a déja de nombreuses structures
spécialisées, ce qui peut étre le cas dans les grandes villes qui ont déja une riche
programmation culturelle. Mais pour les bibliothequesisoléeesd 6un poi nt de vue
etautourdesquel |l es il néy a pas ou peu de r ®f ®r

intéressant de jouercerble. ( At el i er de | 6ACI M, 2022)

Cbest en effet ce que nous v®rifilkens dan
| Adtipode (Rennes) se donne pour mission de mettre en avant la scene locale, tant
dans ses animations que dans sa collection.
Lamballe dont la référente dit : « La réponse pour nous actuellement est plus dans la
proposition de spectacle vivant. Plus exactement de concert, a petite échelle, pour
faire vivre | a musinguementsyr Hunumétiquegdisponibtepar x e r

un autre biais » Lamballe (Annexe B).

On pourrait donc assister a une inversion de la dynamique entre la collection et
l a m®di ati on. L™ 0% |l es animations sb6appuyal
exister, cOestqul esont olalug ocotuiradmame nthse ssod ia cdka
culturelles pour étre mises en avant. (PIERRET, 2012, p.20-21)

Il est cependant i mport ant de ne pas tomédpas dans
transfor mer |l es espaces musigue en ayrél es d
fonction que la mise en place de concerts, de jeux ou méme de conférences et qui

perdrait sa fonction premiére de mise a disposition de contenus musicaux (PIERRET,
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2012, p.20-21). L6i d®e que propose Gilles Pierret p
| 6of f r e touours thamgeahtee e s t guodau l i eu de eherche
correspondre exactement aux usages et aux collections, il fauts 6al i gner avec
publics et les territoires. La mise en avant de la scéne locale parait donc étre un
excellent moyen de redonner un €élan et une direction aux médiatheques locales pour

leur permettre de se différencier des offres commerciales.

Bien entendu, la mise en place de telles pratigues demande du budget ainsi que
du personnel , ce gui néest pas toujours p

discothécaire de Lamballe (Annexe B)

Déautre part, | a nsi sded ®cno upt|ea cedteanhileg dbcocr nse e
musique libre ne semble pas avoir rencontré un franc succes sauf dans le cas de
m®di ation tr s pouss®e ouPIBRREL e 20 1124 e fpf. €lt8 )d e
certainement pour cette raison que nous ne retrouvons pas de borne doé®cc
musique libre dans cette enquéte mais seulement la mise a disposition, en ligne, de la

plateforme Ziklibrenbib.

3.2.3 La pratiqgue musicale
«La pratigue musicale <coOest I mportant.
pratique car la musique arrive en téte des pratiques culturelles des francais. Il serait
donc judicieux que la médiatheque se positionne sur la pratigue amateur. » (Annexe
D, la référente de St Malo). Il est en effet absolument nécessaire que chaque

médiatheque proposant du contenu musical se saisisse des pratiques amateurs.

Puisque que le métier devient moins axé sur les collections et accorde plus
doéoi mportance aux usages sSAnnexe),ate d@AYERODO Mk
| 6i nversion de | a diatidn,ailtfaubadapterdes lcolections aux / m®
pratigues amateurs. Pour cela, on peut commencer par proposer une variété de
partitions et de méthodes répartie sur des genres musicaux et des niveaux
déapprenti ssage vari ®s, ai mrausicagpucemnieddinisaut r e s
par Annelelay:«é | 6 heure du tout -idumrd®@r il?2pusemble g umi®e n
quobil ait: deontéraaviernda me nt aux autres suppor
directement é Mamipa «imuidhéesndars tedlomaine musical ? Il faut
distinguer ceux qui contiennent de la musique, les partitions, et ceux qui parlent de

musique, les livres et périodiques. » (LE LAY, 2012, p.167).
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Mettre ° disposition ces imprim®s musicau
disponibles™ | duti |l i sation sur place ou ° | 0emprur
une autre ®tiquette (qui r®pond tout ~ fait
nouveaux publics. Cette section musique peut méme jouer le role de « produit
doapyans sa d®&f i niti oaxdiremaegkheeta lanogimunicadian fite
autour de cette offre, on peut attirer un public qui découvrira par la méme occasion les
autres fonds et services (nous pouvons ici ignorer le principe du prixtréesbasp ui squ 6 i |

n @st pas question de transaction commerciale).

Cbdest ddautant plus int®ressant gue | a [
bibliotheque est accompagnée d 6une augmentation du nombre
comme le souligne Dominique Auer (Annexe C) . D 6 o Y2nck deimetipecen avant

les pratiques et pas simplement les fonds.

Dans l es ®tablissements gui ont i nstaur (
rencontre un franc succes et, contrairement aux craintes initiales, les instruments ne
sont pas dégradés et les usagers en prennent soin. Aucune contrepartie financiére
ndoest d e mausadié®se mass ul leur revient la charge de changer les cordes
cassées et d@ffectuer des réparations si besoin.Pour assurer | e respec
| Anti pode on demande aux emprunteurs de sig

valeur juridique mais qui permet de formaliser la démarche) et on prend le temps de

bien échanger . Cbdest gr ©ce °~ un partenariat avec
structure peut entretenir ses instruments. C
choix doéinstruments °~ pr op os ecier. Riewre Bragyint et a

rapporte cependant que ce service manque encore de visibilité et que les usagers ne
comprennent pas forc®ment en voyant | es i nst
Cette pratique semble encore inhabituelle, il faut donc y associer une communication

poussée.

3.3 De nouveaux espaces déedies

Puisqubi | faut c¢cr ®er de nouveaux usag@s, il

du moins, les redéfinir.
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333 JAm®nager | 0espace

Tout dbébabord, l e r®am®nagement de bibespac
|l a section musiqu@e m®uitesdé”° de »ussadepdaisy d 6 acc
°tre assimil ®e. Xavier Galaup proposedede r1 eg
supports musicaux en un seul lieu et si possible de le séparer du reste (GALAUP,

2012, p.160). 1 insiste par ailleurs sur | ¢
permet dbéadapter | 6organisation de | 6espace
mettre en valeur les collections (GALAUP, 2012, p.161).

De son cété, Sandrine Haon préconise plusieurs techniques de mise en valeur
des collections en se basant sur les régles de base du merchandising (les techniques
de présentation des marchandises) :

C Mettre pluttt " gantkPeudegukdoéedbn®eebe val
naturellement plus attention a ce qui se situe de ce c6té. Et donc a droite, le
contenu qui ndba pas besoin do°tre dai s spe

lui-méme : nouveautés, revues, partitions

(@n

Le meilleur emplacement pour mettre en valeur du contenu sur les étagéres se

trouve a la hauteur des yeux.

(@5

Les mobiliers doivent étre remplis (mais les éléments mis en avant doivent

toujours étre présentés de face)

C Pour compléter ces points, il faut mettre en place une bonne signalétique
C Proposer des « tables thématiques »
C Placer |l es chariots de retour de fa-on vi

en avant des contenus aimeés par les autres usagers.
(HAON, 2012, p.188-190)

ElIle ajoute ™ cela quoéil faut aussi propo
situation de handicap. Pour cela elle pr®con
ni veau des hanches et disposant dbéempl acemen

supports (Ibidem).

Pour mettre en avant | es ®qui penagerrdéess dob ®c
espaces confortables. A Ploufragan, Anne-Thérése Devrand aimerait réaménager son

espace pour le rendre plus cosy (plus douillet) et espére ainsi créer un espace plus
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accueill ant pour attirer un pIntupas togjoussrsel n o mb

saisir de | 0®qui pement .

Pierre Broquin de | 6Antipode aimerait ajo
adapté aux animations. Par exemple, pour animer les quizz musicaux (mais aussi
autour du cinéma et de la littérature), il aimerait pouvoir proposer des buzzers. Il
voudrait aussi a terme mettre a disposition des musiciens amateurs, un studio de

r ®p ®t i t iewregistreanent an8i que pouvoir proposer de petits concerts

acoustiques au sein de |l a section musiqgue.
mobilier modul abl e est essentielle et per m
ponctuels.

Anne Le Lay insiste par ail | eiscotlscagewsr | e f &

~

« on avait assisté a une simplification sémantique assez malsaine assimilant la

musique au disque et le disque a la musique » (LE LAY, 2012, p.182-183). Elle ajoute

gue cette simplification a mené a disséminer les divers contenus musicaux dans des

endroits tres différents des médiatheques (par exemple : les périodiqgues musicaux

avec les autres périodiques ou encore les livres sur la musique avec les autres livres).

Cet ®cl atement des ressources dans | 6espace
espace musique. El'l e propose dobéaill eurs doal
reste des collections pour faciliter la libre circulation entre les espaces (LE LAY, 2012,

p.182-183).

3.3.2 Des espaces de liens sociaux

Léam®nagement de | 6espace en biblioth que
vue de son aspect social. En effet, puisqu 6un ®| an g®n®r al dans
bibliothéques prescrit de faire de la bibliotheque un « troisieme lieu » :  c-&-dirs un
troisi me |lieu de vie, apr s |l a maison et | ¢

peut se reposer, sociabiliser, se sentir en sécurité. On peut aussi appliquer cette fagon

de voir | 6espace de | a |l ecture publigue aux
«D®vel opper des espaces conviviaux do®di ®s

« bibliothéque troisieme lieu » peut constituer encore une autre voie a explorer, bien

guodell e ne soit pasPIERRET, s2@Pd2h| @ . DNt ot cet
pas envisageable partout, cbest surtout par
| 6espace en m®dtida tompramiseet de €hoix foarila plupart des
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structures. Cbhbest pour quoi i est i nt ®r essa
orienter | 0®t ablissement (comme Antipode | 6a
la BhnF quisdoriente vers | a ummstre guwleucdeafmrls que p
historiques).

Déautre part, |l es biblioth ques ont wun r1t
souligne Dominique Auer : « Apres le Covid, les attentats, les gilets jaunes, le climat
social est assez tendu en France et les bibliotheques musicales ont un réle a jouer
dans la rencontre des différents publics. La bibliotheque est un service municipal ou
| o ne va pas a cause de problemes (comme on irait a la mairie ou a la CAF). La
bibliothéque est un lieu de vie et de lien et liant social. ».

Dans tous les cas, les sections musique doivent se renouveler pour apporter

guel que chose doi n®&di tel’l else nnrésa ppwiralueecand . auc u
pratiques auxquelles | es usagers peunwvékeannt sobda
aucune chance de fid®liser | e publio exist

(GALAUP, 2012, p.162)
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Conclusion

La musique fait partie des pratiques culturelles préférées des Francgais, sa place
en bibliotheque est donc tout a fait justifiée. Les f or mat s do6®coute ont
beaucoup ®vol u®, et |l a pratique majoritair e
streaming. On ne peut cependant pas laisser pour morts les supports physiques tels
gue le vinyle ou le CD. Ces supports physiques touchent un public de niche mais bien
présent et trés fidéle. De plus, il est trop tot pour éliminer les supports physiques
puisquoil exi ste une pqueoldfarimat CD tas®e sorognandn ® g |l i g
retourc o mme | 6 a fUneé dutrelragssonde congdrverce s documents est
per mettent aux usagers de vVvisual,etdoacrdenedof fr e
pas passer a coté des collections mises a disposition. Les formats physiques peuvent
servir de premiere médiation pour les formats numériques. Par ailleurs, on ne peut pas
ignorer | es f or mat sest mpomadtde gestexr en ppase aseg led i |
pratiques culturelles actuelles. Ces deux formats : physique et numérique sont donc
tout a fait complémentaires. La mise a disposition de plateformes de streaming via le
portail num®rique des biblioth gqgues n®cessit
cette médiation qui assure que les usagers connaissent cette offre et la considerent

comme une option dans leurs pratiques.

Il est néanmoins nécessaire de redynamiser les espaces musiqgue. Pour cela,
une premiére piste consiste a inverser la relation entre les collections et la médiation.
C 6 edsdire a mettre en place des animations et des pratiques sur place qui aménent
vers les collections (et non plus des animations justifiées par les collections). On peut
proposer des concerts adaptés a la taille et aux ressources de la structure (un concert
acoustigue ne n®cessite que peu de mat ®ri el
espace) et miser sur | 6®change et | e pvacsls puple. Les6i nf or
conférences, débats, les questions aux artistes apres leurs prestations permettent de
replacer la bibliothéque dans son réle de lieu de circulation des connaissances. On
peut proposer des initiations et des d®couvertes dbéinstrume
comme la guitare ou plus rares comme le clavecin. La musique peut servir de prétexte
pour créer des temps forts thématiques, on peut ainsi décloisonner la section musique
en replacant ses documents au méme niveau que les livres et constituer des tables

thématiques mixtes par exemple. Il est aussi indispensable, si la structure en a les
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moyens, d 6 a des gratiques@magenrs. La mise ° dispositio
sur place ou en pr°t est une piste ®vidente.
il est plus accessible de construire ou de c
Les partitions et |l es m®t hodes en particul
particuli re puisqudils sont centraux dans |
partitions, les méthodes et les instruments sont des objets colteux. Il est donc logique
que la lecture publique se positionne sur cette problématique et propose une
ater nati ve 7 | 6 @rcgropdsant(ud moyen ae désouvrir pour les plus
pauvres). Favoriser les pratigues amateurs peut aussi passer par la mise en avant de
l a sc ne locale | ors de @musatiorede scénesoouverfgd ur q u o |
(ou chacun peut venir jouer de facon improvisée et sans programmation). Il faut aussi
mettre en place des partenariats locaux avec les écoles de musique ou conservatoire
du territoire pour ne pas travailler en opposition ou en concurrence mais plutét de facon

complémentaire.

Tout | 6espace musique est ~ repenser, ma i
encore incertain, est-il Iégitime de se lancer dans une restructuration profonde alors

gudell e pourrait °tre ° nouve&€au boul ever s®e

Pour le moment, les professionnels ne prennent aucunement la direction du tout
num®r i que. Certains sbéorientent un maxi mum
vers les animations et échanges. Tous ont trouvé un moyen de faire vivre leurs
espaces et réfléchissent a de futures améliorations. Les professionnels de la musique
en biblioth que bouill onnent doéi d®e s quoi l
probabl ement cette mise en commun qui est I

evolutions des usages.
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AnnexeA:Gr i Il Il e dbéentretien

Th®&mati que et objectifs de | 6en
Cette enqu°te a pour objectif do®warddeklr | a p
lecture publique. Pour cela, nous nous intéressons aux conditions de mise en place
de fonds, dobéanimations, de services ~ destin
particulier, nous tenterons doOuedmusicale$eter | e s

de comprendre comment les professionnels de la lecture publique y répondent.

Temps estimé : environ 45 minutes

|l niti atrice: de | 6enqu°te

Aurélie Lecouteux, étudiante en premiére année de master GIMD (Gestion de

| 61 ntioo, Méd@tionDocument aire) ° | 6duniversit® Paul
Note de consentement

Les réponses apportées a ce questionnaire contribueront au projet de recherche. Si

vous souhaitez conserver votre anonymat, il sera respecté. Sinon, vos hom et fonction

seront sp®ci fi®s avec | e compte rendu dbéentret
de ne pas participer ° | 06enqu°te ou de vous
et sans préjudice. Merci.

Qui étes-vous ?
Age, Sexe, Parcours et expérience professionnel | e, Ann®es dodéoexp®ri e

Il ntitul ® du poste actuel, Ann®e dobéarri v®e au

Taille de votre bibliotheque, Type de public desservi.
Questions :
1. Que propose votre structure en terme de musique ? (Et

depuis quand)

- Quel contenu musical ?
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- Quelles actions ?

- Quelles activités ?
Si vous ne proposez que peu ou pas de contenu musical : Pour quelles raisons ?

2. Quels moyens sont mobilisés pour proposer ces

contenus musicaux ?

- Quel budget ?

- Quels moyens humains ?

- Mettez-vous en place des partenariats ?

3. Quel est le public cible de ces contenus ?

- Votre offre répond-elle a une demande ?

- Quel public visez-vous ?

- Quel public utilise le plus vos ressources et contenus ?
- Votre public a-t-il changé ?

4. Comment se place votre offre par rapport a une éventuelle

concurrence pour le méme type de contenu ?

- Avez-vous identifié une concurrence ?

- Sioui, comment vous adaptez-vous ?
5.Quel est | 6objectif de | a rmise
- Pour quelle raison avez-vous mis en place ces contenus ?

- Les objectifs fixés ont-ils été atteints ? Pour quelles raisons ?

- Vos objectifs ont-ils toujours été les mémes ?

6. Quel rdle attribuez-vous aux bibliothécaires/aux

médiateurs vis-a-vi s de | 6of7re musical e

- Par rapport au public
- Par rapport aux choix dbéacquisition
- Cerole a-t-il changé ?

7. Quel réle jouent les styles musicaux ?

- Ont-ils tous leur place en lecture publique ?

- Sur quels criteres choisissez-vous vos acquisitions ?
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- Sur quels styles musicaux orientez-vous vos activités ?

- Votre fagon de faire vos choix a-t-elle toujours été la méme ?

8. Si vous avez identifié des changements : Comment votre

structure B30y adapte
- Ce qui a déja été fait /changeé
- Ce que vous pensez faire dans le futur

- Ce que vous auriez personnellement aimé faire

9. Selon vous, a quels autres grands changements faudra-t-

| | a@pteaddns le futur ?

- Dans la consommation / pratique de la musique

- Quels types doboadawus@ti ons envisagez

Remarques particulieres :
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Annexe B: Compt e rendu doéent
responsable musique de la bibliotheque de
Lamballe (22).

Entretien par mails, les parties en italique sont directement rédigées par la personne

interrogée.
Qui étes-vous ?
Femme, 50 ans
Parcours :
-Ma " tri se d°6 dnnhés teaniasted ménton documentation

B®n®vol at en biblioth que rurale pendant | 6a

Travail saisonnier en grande surface, quelqgues mois en librairie (donc toujours au

contact du public)

Un contrat déemploi jeune de 5 ans a d®bouch
Cela fait maintenant 24 ans quoelle travaill
Lamballe

Ses missions sont restées les mémes : gestion du fonds de BD adultes et jeunesse
ai nsi gue du fonds de CD de musique auquel S
fonds de DVD.

Poste actuel : Adjoint du patrimoine, 1¢ classe
La structure :

+/- 1500 m?
Type de public :

Tout public, de | a petite enfance jusquobdaux

Une bibliotheque de lecture publique
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. Que propose votre structure en terme de musique ? (Et

depuis quand ?)

Prét de CD : 6151 documents (dont 376 livres-CD musicaux jeunesse)

Ressource musicale numérique : DiMusic (via un partenariat avec la
Bibliotheque Départementale)

Animations pour le public jeunesse : proche de | 0®veil mu s
vocation en plus doint ®grer | es parents
musicaux (indépendants ou du conservatoire)

Partenariats avec | 0®col e de musique | oca

. Quels moyens sont mobilisés pour proposer ces
contenus musicaux ?

38000 pour 2022

1 personne pour la gestion du fond + 1 personne qui integre les documents dans ses

mi ssions do®qui pement

Partenariats : Depuis plusieurs années et de fagon réguliére avec le conservatoire. (la

pandémie a fragilisé le travail de collaboration, vu les difficultés pour chaque structure

pour gérer ses propres activités).

Intervenants, MJC, partenariats selon les occasions et le programme global

déani mati ons

Certains intervenants proposent des rendez-vous réguliers et rencontrent un public

3. Quel est le public cible de ces contenus ?

Votre offre répond-elle a une demande ? Il y a eu une trés forte demande

pendant tres longtemps. Mais on rejoint la tendance générale, les préts baissent.

Quel public visez-vous ? Ca toujours été tous les publics, et il y avait aussi des

demandes de tous ces publics !

Quel public utilise le plus vos ressources etcontenus?auj our déhui , gua

gue des adultes (majorité plutdét dans la quarantaine, et plus.), et encore quelques

jeunes enfants. Maislespre-ad ol escents et ados, sont part.i

y a un moment !
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- Votre public a-t-il changé ? celui qui utilise toujours le support CD est le méme

en soi, quand bien méme les usagers vont et viennent

4. Comment se place votre offre par rapport a une
éeventuelle concurrence pour le méme type de
contenus ?

- Avez-vous identifié une concurrence ? Concurrence évidente, les supports
numériques aupres des jeunes. Les adultes cherchent encore ce support, et peut-étre
aussi un prétexte pour échanger avec le personnel. En venant se renseigner pour ceci
ou cela, on arrive a échanger. Rarissime, mais méme avec les plus jeunes, quand ils

ont besoin de support physique, on finit par échanger avec eux.

- Si oui, comment vous adaptez vous ? On a longtemps eu des propositions de
supports numeérigues a proposer a nos usagers, mais tres vite, en échangeant avec
eux, on sbest aper-u quodils nbdbavaient pas vr
pui squbil s dér!Doncanetesun budgatpour des choses a prix presque
d®ri soires pour |l es particuliersé Et i est

physiques marchaient encore tres bien chez nous !

-La réponse pour nous actuellement est plus dans la proposition de spectacle vivant.
Plus exactement de concert, a petite échelle, pour faire vivre la musique, plutét que

d 6 a wngguement sur du numeérique disponible par un autre biais

5,Quel est | 6objectif de | a ™i se

- Pour quelle raison avez-vous mis en place ces contenus ? Garder la musique
présente en bibliotheque, permettre un temps de plaisir car cela enchante toujours,

surtout quand on surprend le public

- Les objectifs fixés ont-ils étés atteints ? Pour quelles raisons ? En tres grosse
majorité, cela fonctionne tres bien ? Actuellement, les suites de la pandémie,

confinement, et autres font que ¢a revient, mais plus doucement.

- Vos objectifs ont-ils toujours été les mémes ? CO e st al ®atoir e,
programmation des animations. Mais pour le fond, les raisons restent en soi les

mémes,
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6. Quel rble attribuez-vous aux bibliothécaires /
médiateursvis-a-vi s de | 6of?re musi

- Par rapport au public : Etre toujours prét-e a échanger. Faire préciser une
demande, indiquer, proposer un artiste qui pourrait plaire, dans « le méme style que
e . Cbdbest aus s i-mamessquileslemarelents Doacuaxoir écouté les CD
pour mieux renseigner ensuite. Rapprocher des usagers de musique vers laquelle ils

ndaur ai ent p-@mé&me®t ® par eux

cal e

Joai VU ®v ealduoesr qdueis sporn® tginacsusam® sle rap@uunjazz e r

(m°me si | 6un d®coul e en soi de | dautre

et quodils ont accept® une ®coute quodils

- Par rapport aux chNetrée & dispasiton des iusagets idesn
documents physiques ou non pour faire connaitre des artistes peu connus, des
musiques peu connues, ou jugees trop « intellectuelles », aider a vaincre une timidité
sur certains genres, et aider a une écoute variée. Nous prenons des titres qui
trouveront forcément preneurs, des titres trés attendus, mais il faut prendre le risque
de prendre dbdédautres titres qui seront

| 6espace CD est tr s wutile pour permett

dans

ont

par f o

re ce

- Cerble a-t-ilchangé ? Ensoi,non.Coest juste que |l e public

le support CD est moins nombreux, et est déja facile a convaincre.

7. Quel role jouent les styles musicaux ?

- Ont-ils tous leur place en lecture publique ? Pour moi oui, et toutes les directions
gue | 6ai trep maintemenh eefte volonté de pluralité. Méme si les préts

physiques ont baissé, ils continuent de toucher tous les genres.

- Sur quels critéres choisissez-vous vos acquisitions ? Alimenter et renouveler
tous les fonds, tous genres confondus (jazz, chansons, classique, musiques du
monde, etc.). On cherche les critiques pour avoir des avis sur qualité de titres surtout

guand on ne les connait pas. Les suggestions des usagers sont toujours prises en

compte, et cbest rar e qurerapes artistestrop datésparf user .

|l esquels je sais apr s plusieurs ann®es
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parunusageretpeut-°t re quodéune seule fois. On oriente

soit vers un achat personnel.

- Sur quels styles musicaux orientez-vous vos activités ? Pour les animations,
cela concernera | a petite enfance (jusqud-~
adultes, et | " selon | es partenariats, <cbest

titres en francgais et en anglais par exemple

- Votre facon de faire vos choix a-t-elle toujours été la méme ? Je pense que oui.
Nous avons juste frein® sur | 6achamonsotverus azi |
la structure actuelle (aprés fermeture pour travaux et agrandissement). Nous avons
®t ® moins s®lectifs, cOest venu petit ~° peti

de désherbages.

Les genres les plus représentés, parce que les plus empruntés pendant plusieurs
années, sont la chanson, internationale et francophone. Cela reste encore le cas
aujourd’hui. Mais cela ne se joue qu'a une centaine de documents avec le rayon jazz,
gui depuis quelques années a aussi un public fidele, et les usagers adultes qui souvent
viennent d'arriver sur le territoire se tournent naturellement vers ce rayon.

Musique classique et musique du monde sortent toujours plus timidement, pour un
public plus restreint aujourd'hui. Le rayon enfant connait de temps en temps de toutes
petites vagues de regain, mais les CD sortent beaucoup moins qu'avant. Soit les
parents écoutent sur d'autres supports, soit plus du tout ! Je sais pour l'entendre tres
souvent, que les enfants eux-mémes, de plus en plus je trouve, ne souhaitent pas de

musique.

8. Si vous avez identifie des changements : Comment
votrestruct ur e sO0?% adapte

- Ce que vous pensez faire dans le futur : le fonds CD diminuera sans doute, je
ne sais pas dans quelle proportion. Actuel I
supprimer mais je me doute que cedlanensler a abc

point dointerrogation

- Ce que vous auriez personnellementaimé faire :P|l us déacti vit®s | ud
de la musique. Les petits quizz, méme courts, avec petits cadeaux surprise parfois au
final|, pl ai saient, c ar nmger lerapladamtant &dlatfaisditd oc c as

chercher et d®couvrir pour | es plus jeunes ¢
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du temps pour pr ®parer et du personnel pour

possible ™ une ®poquecé

9. Selon vous, a quels autres grands changements faudra

t 0i | sbadapter dans |l e futur
- Dans la consommation / pratique de la musique : la consommation de la
musique restera num®ri que. La proposition de
vie, dobéaccueil , e sueenli®eaRius seldement, voire ptsgiuelplas mu s i

en physique. Je suis la premiére a ne plus acheter de CD a titres personnel.

- Quel s types doadawasdtSi le public esthcomne angieet

ndai me que quel ques titrceisl esudre unaialeb uwmme ipll 2
vers quoi on a tent® doaller avant | e confin
playlist, anonymement , et faire en sorte qué¢
musique, ou | ors doéanndpublic auseinde la hibBothaque. l(au e s g
coOest l e c*t® technique qui p°che un peu. \Y
usagers, au sein de nos murs et voir si on peut au besoin proposer en physique si cela

pla"t. Cbéest un exeanpd er igairmombéa ®U® ad®v el anp p
tant quodi l y a un minimum de pr°ts de CD sa

statistiquesé
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Annexe C: Compt e rendu doden

Dominique Auer de la médiatheque de Pacé (22).

Premiéres réponses par écrit, complétées par un entretien en visioconférence le
19.05.2022.

Les parties en italique sont directement rédigées par Dominique Auer.
Qui étes-vous ?

Dominigque Auer, DUT métiers du livre, DEUG Médiation culturelle et communication,
20 ans d'expérience : médiatheque de Florange, médiathéque de Sélestat,
bibliothéque des Champs Libres a Rennes, Médiatheque de Pacé. Jai toujours
travaillé en bibliotheque musicale. Je suis musicien amateur. Je travaille a Pacé depuis

2011 (musique et cinéma) et je suis responsable de la médiathéque depuis 2021.

£tant donn® quodi l e 8 tout delswste comneencé par uh stagdbeans e et
bibliothéque, le secteur de la musique lui a immédiatementc or r espondu. Cbde

choix personnel.
La structure

Pacé : ville de 12 000 habitants en expansion, périphérie de Rennes, 3000 inscrits.
La médiatheque a ouvert en 1992 et elle a une superficie de 700m2. Un projet

doextension ajoutera entre 400 et 500m] au p

Ell e est pourvue doéune s alcomsolecktdbdemuelgaes i on ®
®cl airages qui sO6®tend sur 100 m]J] dans |l aque
section musique et cinéma fait la jonction entre la section adulte et la section jeunesse.

I est donc difficile dosueal uer | a surface d
Type de public :

Public familial, CSP + pour résumer.

Pac® est une vVville qui grandi rapi 000@ment . C
15000 habitants doéi ci 5 ans.
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1. Que propose votre structure en terme de musique ? (Et

depuis quand ?)
Collection :

1 Prét de CD depuis l'ouverture de la médiathéque (1992), environ 5 000 CD

1 Prét de vinyles depuis 2 ans, env. 50-100

1 Prétde platine vinyle

1 Partitions, peu visibles, donc peu empruntées (récupérées au champs libre
lors de leur désherbage) (fonctionnera sirement plus une fois que le prét
déinstrument aura commenc®)

1 Quelques DVD et livres musicaux,

1 Prét de clés USB (musique sous licence libre),

Animations :
1 Desconcerts, (dans | a salle dbéanimati on)
71 Conférences,
1 showcases,
1 Participation a Ziklibrenbib,
1 Ressource MusicMe et Philharmonie a la demande (via le portail des

médiathéques de Rennes Métropole)

2. Quels moyens sont mobilisés pour proposer ces
contenus musicaux ?

+-4000/5000 U ppgrarur | es CD

+-2000 U0 pour Ipmran ani mati ons

1 seule personne sur la musigue, mon collegue Antoine s'occupe de Ziklibrenbib

6 personnes en tout sur la médiathéque (2 personnes sur le secteur jeunesse, 2
personnes sur le secteur adulte, 1 personne sur la communication, les jeux de société
etcé et Domi ni gulabiblichequeat duadeteue mudigue)

Partenariats : MJC, festivals locaux, autres médiatheques, écoles de musique...
3. Quel est le public cible de ces contenus ?

Votre offre répond-elle a une demande ?

En partie méme si l'idée est aussi de susciter la curiosité, d'aller au-dela de la demande
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Quel public visez-vous ?

Pour les CD, public qui apprécie ce support / numérique. Pour les vinyles : public plus
hétéroclite. Pour les animations, tous les publics

Quel public utilise le plus vos ressources et contenus ?

Difficile a dire, on constate que la génération des 40 50 ans masculins reste attachée
aux supports.

Votre publica-t 06i |l ?2chang®

Non je ne pense pas

4. Comment se place votre offre par rapport a une
éventuelle concurrence pour le méme type de
contenus ?

L'idée est justement de ne pas chercher a concurrencer les Deezer, Spotify (c'est de

toute facon impossible) mais plutét de chercher une complémentarité (exploiter des

niches : scéne locale par ex ou musique libre, documenter la musique (ex : conférence

concert), travail de sélection (nous n'‘avons pas tout mais ce qu'on a est de qualité pour

faire court).

Pour la MJC qui propose par exemple traditionnellement quelque chose pour le Grand

Souf fl et (festival ddaccor d®on) écitl pauscetl es an

évenement pour leur laisser la place et ne pas se concurrencer.

Par rapport aux salles de concert, on essaie de faire des choses différentes. Si on fait
un concert on essaie doéy accoler une conf ®r ¢
permet t ent de | 6®change avec |l es artistes ent.
dans une mission de bibliotheque et de documenter la musique plutét que dans une
mi ssion de salle de concert dont cdest | e m®
les concerts purs. La bibliotheque doit aller plus loin. Par exemple, on a organisé un

evenement autours du clavecin pendant lequel la musicienne présentait aussi son

instrument au public. Ce n6®tait pas comme u
5, Quel est | 0 o0 Isqgeapldce decads eontleraus i
Cbest | 6activit® FErantais.la mhlidthequeparu®ifol® & jGuer lad e s

dedans. Les grandes plateformes musicales proposent énormément de titres et
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forcément certains styles et artistes peuvent étre invisibilis® s . Cbest aussi | 6

discothécaires de mettre en avant les genres musicaux qui peuvent étre méconnus.

On ne peut pas étre exhaustifs ni encyclopédiques mais on peut essayer de soutenir

tous les genres.

Apres le Covid, les attentats, les gilets jaunes, le climat social est assez tendu en
France et les bibliotheques musicales ont un réle a jouer dans la rencontre des
différents publics/ La bibliotheque est un service municipal ou | o ne va pas a cause
de problémes (comme on irait a la mairie ou a la CAF). La bibliotheque est un lieu de

vie et de lien et liant social.

6. Quel rble attribuez-vous aux Dbibliothécaires /
meédiateursvis-a-vi s de | 6of?re musi cal e

Just ement un rl1l e de I|iant entre | "Tuvre et

de découvreur, ""d'expert™".
Ce role a en partie changé, le métier est moins axé sur les collections pour accorder

plus de place au public et aussi aux usages sur place.
7. Quel role jouent les styles musicaux ?

Quelles limitesdansce que 6 o n  p r d?pLe«scarsear intellectuel » de la musique
est difficile a situer. Par exemple, aPacé,j e ndach terais pas dobeth
de musique Pygm®e car je sais Qque -a ne sor
toutes les bibliothéques, aux Champs Libre (la médiatheque de la métropole de

Rennes, qui propose un fond énorme), ils peuvent proposer ce type de contenu.

Si | 6artiste ndébest pas condamn® pour des pro

pas de raison qubéil ne soit pas pr®sent en b
Pour la censure sur la vulgarité :

Cbest | a m°me probl ®matique que pour | es | i vl
ne pas acheter de livres politiques pour ne pas étre accusee de privilégier un idéal
politique et dobéautres estsadureproposet desllior&ce i | i br e

tous les bords.

Il est plus simple de prendre |l a fronti re d.

bibliothécaires peuvent étre frileux sur certains styles musicaux, mais pas Dominique.
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8. Si vous avez identifie des changements : Comment
votre struct ur e séy adapte
Le support d®cline quand m°me tout doucemeni:
Pac® en tout cas, on a atteint un plateau po
partir sur le numérique sont déja partis et ceux qui empruntent des CD sont moins
nombreux mais fidéles. Le DVD souffre du méme probléeme mais les professionnels
du secteur musique sont plus actifs dans leurs réflexions que les collegues du secteur

cinéma.

La tendance actuelle est de réfléchirp | us ~ des usages sur pl ac
traditionnelle de prét/retour. Puisque on baisse en inscrits mais on a quand méme de

plus en plus de gens qui fréquentent la bibliothéque.

C La MAO (Musique Assistée par Ordinateur)

([@h

Le pr°t doéinstruments

Les showcases

¢
9. Selon vous, a quels autres grands changements faudra
t 0i | sbadapter dans |l e futur

Cbest difficile ™ dire. En tous cas, m°me si
le physique et le numérigue comme deux modalités complémentaires. Ces deux

formats ne soOopposent pas.

Seconde parti e:Dbminiqud Auetestet i en
aussiCopr ®si dent de | 0OACI M

1.Pr ®sentation de | 6ACI M

Dans | dassociation on trouve de grosses st

bibliothéques municipales aussi bien grandes que petites.
Coté un peu militant sur la musique en bibliothéque
Coté fédération de réseau

Coté formation et mise en relation de formateurs et de professionnels
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Coté ressource aussi pour les études (comme celle de la BPI dans laquelle on a été
associés en tant que connaisseurs du terrain pour choisir les bibliotheques a mettre

en avant.)

2.La mi ssi on d-elleglébAl€eM canpitise par
les autres professionnels ?

Gl obal ement to wil,usd &auwti d n yion &ntrg lesupsofesdi@anels o n n e X

g u 6 atycavid et adaptations aux différentes fermetures des structures).

Ce nbest pas pour autant quodon est entendu p

probleme.

3.La solution de I 6ACI M pour r ®p
emprunts de CD

M°me 1 d®e, pewmrilsobhdap travailler sur | O0usaf

différentes nichescomme: | a musi que | ibre, |l a sc ne |l oc

4. Quelle demande de la part des professionnels ? Cette
demande a-t-elle changé ?

Les professionnels peuvent étre un peu isolés. On organise un congrés chaque année
et tout l e monde est tr s heureux de se ret
important et les membres sont tres actifs (sur le groupe facebook ou la liste de diffusion

par exemple).

¢a noa impeatchangé. &e secteur est un peu menacé mais depuis le début il a
toujours fallu d®fendre | a place de | a musigq
numeérique. On a tendance a considérer le livre comme de la culture et la musique et

le cinéma comme du divertissement.

5.L 6 A C I-tMlledoujours poursuivi ce but ?
Cr®ation de | 6ACI M en 1989
A |l a base plut?®t c 6 @&nkEBPI, Médatheoue dgsicdlerdsRalist ut i o n

qgui ®t ai ent © | 6ACI M. CO®tait pl utusidale&dr ®® p ¢

destination des bibliothécaires : Ecouter et Voir.
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De f il en

sujet.

aiguille

cOest

devenu

Documents fournis par Dominique Auer :

Tableau du nombre de CD par genre présents a Pacé (fourni par Dominique

une

associ

Auer)
2016 2017 2018 2019 2020
Blues 96 99 99 100 100
Electro 218 212 216 211 216
Enfants 361 352 358 363 374
Gospel Negro Spirituals 12 13 13 14 14
Jazz 807 535 548 559 560
Musique Classique 859 837 843 812 460
Musique de Film 196 202 203 209 211
Musique Fonctionnelle /
Divers 63 65 66 67 67
Musiques Traditionnelles 926 757 769 788 805
Rap 177 170 171 162 171
Reggae 80 71 70 70 70
Rock 1176 1251 1260 1260 1278
Soul, Rhythm'n blues, Funk 115 112 121 122 123
Variétés Francaises 1055 1100 1049 1087 1106
Variétés Internationales 128 131 128 122 126

Tableau du nombre de préts de CD par genres en 2020 fourni par Dominique

Auer, (ajout de la partie en gris pour les totaux.)

Non renseigné
65 ans et
(classes, 0-14 ans | 15-64 ans Total
+
groupes

Blues 1 13 13
Electro 2 106 2 110
Enfants 4 251 89 349
Gospel Negro Spirituals 2 3 5
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Jazz 196 59 257
Musique Classique 4 4 109 45 158
Musique Contemporaine 2 1 3
Musique de Film 3 29 53 5 87
Musique Fonctionnelle /
Divers 10 23 28 55
Musiques Traditionnelles 15 182 23 213
Rap 10 54 68
Reggae 23 27
Rock 3 12 573 12 597
Soul, Rhythm'n blues, Funk 1 3 53 15 71
Variétés Francaises 12 25 852 73 950
Variétés Internationales 2 75 2 79
Nombre total de préts : 3042
Tableau du nombre de préts de CD par genres en 2017 fourni par Dominique
Auer, (ajout de la partie en gris pour les totaux.)
Non renseigné
(classes, 0-14 ans | 15-64 ans o5 ans et Total
groupes *
Blues 4 84 13 97
Electro 2 4 204 7 215
Enfants 12 398 157 16 571
Gospel Negro Spirituals 9 1 10
Jazz 6 5 381 43 429
Musique Classique 243 54 303
Musique Contemporaine 5 5
Musique de Film 2 20 116 15 151
Musique Fonctionnelle /
Divers 2 7 67 41 115
Musique Nouvelle 1 1
Musiques Traditionnelles 25 14 425 79 518
Rap 8 185 6 199
Reggae 43 47

-65 -




Rock 5 12 1253 73 1338
Soul, Rhythm'n blues, Funk 6 5 149 18 172
Variétés Francaises 19 28 1380 132 1540
Variétés Internationales 1 7 134 9 150

Nombre total de préts : 5861
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Annexe D: Compt e rendu doent r
referente musique de la médiatheque de St Malo
(35)

Entretien au téléphone le 17.05.2022, r ®di g® -~ partir ddédun enregi s
Qui étes-vous ?
Parcours pro :

Licence Lettre Moderne a Rennes 2.

Licence professionnelle de Gestion, Médiation des ressources Documentaire en

alternance a la médiatheque de St Malo en 2011-2012.

D®but de carri re en tant quobdauxiliaire =~ St

(pour |1 6ouverture de | 6actuell e m®di ath que)
Titularisée en 2017 en tant que référente musique.

Si elle se retrouve ° travailler sur |l e ray
avait besoin de quelqudéun sur <cette t©che a

secteur qui a finalement correspondu a une affinité avec la musique.
La structure

La médiatheque la grande passerelle de St Malo ouvre ses portes en 2014. La
médiathéque existait déja dans un autre lieu et ne proposait pas encore de contenu

de musique ou de films.

Il est décidé de profiter de ce déménagement pour développer ces deux rayons.
Type de public :

Public mixte car municipal

1. Que propose votre structure en terme de musique ? (Et
depuis quand ?)

Collections :
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l

CD _ 17 068

DVD musicaux

Partitions _ 769

Vinyles _ 409

Livres sur la musique _ 441

Plateforme d 6 ® ¢ oMusiaMe _ En moyenne 30 visites par jour. Service

gratuit pour | es usagers. Chi fvoirmablsaude <con
en finde document) . D®b ut :l&0-39ramslsontpeut-étre déja sur une

pl ateforme type pénentdesoindutservicé.ont pas

Ressource numeérique : La philharmonie de Paris

Animations :

l

Atelier tous les deux mois, tout public (parfois enfant) en alternance avec les

ateliers cinéma. Sur la création musicale. Par exemple : on a fait venir une

professeure de chant et de techniques musicales qui a fait une initiation au

rythme, au chant et aux percussions corporelles. On propose aussi des

ateliers tournés vers le numérique ou on fait découvrir des applications

musicales sur tablette. Ou encore on fait venir un luthier pour un atelier
d®couverte et conseils dbéentretien des in
Chaque premier vendredi du mois : « le live du vendredi » : concert de 40

minutes destiné a faire jouer des musiciens amateurs, plutdt de la scéne

locale. Parfois on fait venir des classes du conservatoire.

Accueils de classe : musique, cinéma niveau grandes section/CP. Découverte

des collections, jeux (quizz, jeux provenant de la plateforme de la

phil harmonie de paris, dessins autours de
«lLesquar t i er s: dI6O®®t®®, ani mati ons plus excent
venir un public qui ne vient pas forcément a la médiatheque. On se déplace

dans les quartiers, on vient aux gens.

. Quels moyens sont mobilisés pour proposer ces

contenus musicaux ?

7 5 0 0 tbudiet cette année. Cela comprend tous les types de documents du secteur

musique.
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l a cr®ation de |l a nouvelle m®diath que,

di scoth que doébun centre culturel (env. 10000

Equipe de 4 sur le pdle image et son: Une référente musique, une référente

numeérique (gére les abonnements numériques et fait les stats, la mise en forme sur le

portail etce), un responsable du p'le (anci
cinéma.
Partenariat : pas vraimentalong t er me. Cdest en cours de pr

classe est plutdt organisé par le pdle jeunesse)

3. Quel est le public cible de ces contenus ?

Le 25-59 ans sont les plus gros utilisateurs du service de prét de CD, vinyles et

partitions.

Légerementplusde f emmes empruntent des partitions (

pour l es hommes et 152 pour l es femmes en
dohommes empruntent | es CD et vinyle.
En 2015:

1 Pour les CD : les plus actifs étaient déja les 25-59 ans (17 702 emprunts) ; les
femmes ont plus emprunté (14 469 préts pour 14 010 chez les hommes).
1 Pour les partitions (fonds alors en cours de constitution) : les plus actifs étaient
aussi les 25-59 ans (257 emprunts) ; plus d'emprunts chez les femmes (234
préts pour 210 chez les hommes)
On ne cherche pas ° atteindre un public part
(de bibliotheque municipale). Certaines animations touchent en particulier les
adol escents par exempl e mais on sngenttles que ¢
collections. Les emprunteurs ont plutdt 30 ans et plus. Ce sont ceux qui ont grandi un

peu plus avec le disque. Les usages sont difféerents selon les générations.

On tente au maximum de mélanger les publics, de proposer du contenu

intergénérationnel.

Pas de changement spécialement observé dans le profil du public qui fréquente la
médiathéque.
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4. Comment se place votre offre par rapport a une
éeventuelle concurrence pour le méme type de
contenus ?

Laconcurrence avec les plateformes musicales, ¢a a créé quand méme une baisse

des emprunts de disques. Ce nbébest pas une b
bai sse progressive. On doit donc sbdbadapter.
vinyle par exemple. Cette collection touche un public de niche, répond a une demande

et a quand méme du succes.

Le budget des CD est maintenant partagé avec les vinyles et les partitions, donc on

ach te moins de CD quobavant. Les crit res
completent aussi la plateforme numérique : 0 ast paobligé de présenter en
physique | e contenu qubéon peut d®j ~ trouve:

meédiathéque.

La concurrence avec le conservatoire : pour le fond de partitions, on fait des choix
ddacquisition aussi e n: Oh propose platgt desl méthodesn s er v a
doéoinitiations t ocsulLe grgsullbdublicne chgréhe @as le@d parstions
de classique ou pour des niveaux avanc®s qubo
peut donc so06®quil i br er reaevrpondre & ddsfdemandesu ¢ o n s

différentes.

5,Quel est | 6objectif de | a PMise
L6objectif nor mal: athdoismatérer m®miblics tethrépgndre a une

demande et étre présente pour accompagner et faire la médiation.

Ca fonctionne tres bien. Mais on a parfois du mal a étre identifi€ comme personne

ressource par les usagers.

6. Quel rble attribuez-vous aux bibliothécaires /
médiateursvis-a-vi s de | 6of7re musi cal e

Ro6le de médiation.

Mettre en avant notre subjectivité, nos godts, nos découvertes, faire des sélections de

coups de <ciur, per met dé®changer avec | es
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personnes ressources. On fait aussi des thématiques de mise en avant en fonction de

|l 6actual i t®.

Choixddbacqui siti on goits pereonnels maisraussl ensfonction de la

demande. (. faut croiser tous les crit. res e

7. Quel réle jouent les styles musicaux ?

Pour l es choi x débhoquil ist isoungsge st i onsontdod ac h a
®t udi ®es. Accept®es ou non selon | a pertinen
emprunté. Par exemple : |l es compil ations comme | es NRJ
touchent un certain type de public qui emp
bibliotheque s on d®ci de de ne pas | es acheter <car

musique de qualit®. Nous o0n nteneguirgncoatigsom e pui s
public. On achete donc aussi en dehors de nos golt s pui squodi |l y a un
emprunte.

L6i mmaoarn ce nobdest pas comment on juge | a mu;
sortent en pr°t. Quand un CD ne sort plus, ¢
nbest pas sacr®, | e fond se renouv | e.

Les criteres de vulgarité/violence ne sont pas essentiels. Les raisons qui nous
poussent a ne pas acheter de CD spécifiques sont : soi |l s ne sont p a
fournisseur ou so6ils ne sont pas du tout doba
les albums bien reconnus, plus classiques et donc plus anciens. On sait que méme

les anciens albums sortiront en prét).

On doit aussi essayer do®valuer si |l es nouv

deuxansapres.Cbest un peu une prise de pari
On propose tous les styles.
Lescritetresd 6acqui sitihmmgé.ndont pas <c
8. Si vous avez identifié des changements : Comment
votre structune soOy adapte

Cela fait une dizaine déann®es qubéon entend

enléve le CD de la médiatheque on perd une partie du public.
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Des chiffresrécents montrent aussi que depuis | e d®but doba
grimpé. C 6 e s t-étrp uneffet autour du vinyle qui nous fait revenir vers les supports

physiques.

On peut avoir moins de CD. Comme no6i mporte (¢
de documents et la place que ces collections prennent physiquement est générale

dans la profession.

Léemprunt du CD baisse, i1l faut donc propose

Projetdéjaenroute:Pr oj et de mise en place de pr°t doé

Cel a prendra de | a place donc il faudra sure
projet en construction. I faudra surement
instruments.

ldée de projet pour plus tard : Partenariat avec La Nouvelle Vague, une salle de
concert qui propose aussi des ateliers de MAO (musique assistée par ordinateur) et
des animations. 1|l serait int®ressant de se |
de la pratique musicale (la pratique plutét que la consommation de la musique nous

tient © ciur, c¢ o mimeluparbdesdiscothéeairaslas c he z

9. Selon vous, a quels autres grands changements faudra
t6il sdébadapter dans | e futur

Types dbéadaptations aux grands changement s

La pratiqgue musicale cbest [I@mpoctani.céett éarg
la musique arrive en téte des pratiques culturelles des francais. Il serait donc judicieux

gue la médiathéque se positionne sur la pratigue amateur.

Il faudrait aussi développer les partenariats avec des prestataires locaux, des

associations, é

Données fournies par la personne interrogée
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Age des utilisateurs de la plateforme MusicMe

Age des | 0-19 ans 20-39 ans 40-59 ans 60 et +
utilisateurs
% des | 10% 19% 38% 30%

utilisateurs de

MusicMe

Répartition du fond de CD par genre :

Blues 578
Gospel 155
Jazz 2139
Soul 740
Rap 599
Reggae 405
Rock 3507
Classique 2204
Electro 989
Musique fonctionnelle 611
Musique de films 712
Chanson francophone 2090
Musiques du monde 2327
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Annexe E : Compte rendu doentr
Broquin de | a m®di ath que
(35)

Entretien sur place le 17.05.2022, rédigé a partir de notes.
Qui étes-vous ?

Poste actuel : Référent musique

Parcours :

DUT Information Communication _ Meétiers du livre a La Roche-sur-Yon

Référent musig u e du r ®s eau de m®di at h ques doEvVT
R®f ®r ent musi que pour | douverture puis pour
2019

Dés le début, Pierre veut travailler dans le secteur musique.
La structure

L6ANti pode est u teeéceme &lie a dubert gnisepternboel2021. Elle
fait partie du réseau des bibliothéques de la ville de Rennes qui compte 11
bibliothéques en tout. Elle partage son batiment avec une MJC (Maison des Jeunes et

(@)}
N

de la Culture) et une SMAC (Salle de MusiqueAct uel |l e) . Le projet d

commun aux trois structures.

Elle fait 800m?2 répartis en deux étages. Le rez-de-chaussée est consacré au secteur

musique et fait environ 250 mz2,
Type de public :

Le batiment se trouve a la jonction entre deux quartiers. On trouve donc un meélange
entre un quartier populaire et un gquartier

tres familial et on trouve de tous les ages.

Le public devrait encore sO0®l argir bient?t ¢
demétroqui desservira | 6Antipode ainsi que doéun
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1. Que propose votre structure en terme de musique ? (Et
depuis quand ?)

Collection :
1 CD: 4750 exemplaires disponibles.
T Vinyles (environ 800). Co0seaut | e seul fond
1 Revues musicales (environ 7-8 abonnements)
1 Partitions et méthodes (environ 500-600)
T Pr°t doédinstruments
1 Musique en streaming avec MusicMe

Animations :

f Ecoute sur place de CD avec casques : 2 postes. (Utilisation de maniére
indépendante)
f Ecoute sur place de vinyle avec casque : 1 poste do®coute. (Ut
maniére indépendante)
1 Musique de fond : Choix des médiateurs (le but reste de passer de tous les
styles)
Showcase
Jeux musicaux
Jeux vidéo musicaux. Le public peut jouer sur place a Rocksmith (un jeu qui
accompagne | dapprentissage de | a guitare)
1 Sieste musicale

2. Quels moyens sont mobilisés pour proposer ces
contenus musicaux ?

Pour | e pr °t dnpiratiande lainmédiatneqgie de Cherbourg.

Partenariat avec un magasin de musi que | ocal (Sonowest)

instruments ainsi que la formation des médiateurs.

Contrat de maintenance avec Sonowest de 150

cordes ainsi gue | 6entretien et | a maintenan

budgetde15000 U de cr®ation du fond doéinstrument
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Puis cette ann®e 20000 de plus pour agrandir

grosse demande sur certains préts.

Pour le fond de CD : |l e fond de CD de | 6ancienne m®di ¢
commun a toutes les médiatheques du réseau. Les achats se font donc aussi en
commun. L 6ann@&eenuranrl500 CDrqgai ont €é achetés pour le réseau

dont 151 pour Antipode.

Pour le fond de vinyles : Achat d&@wnylaspa an. L'eDachats se font
chez les disquaires locaux (trés présents a Rennes) en direct.

Le fond de partitionsn 6a pas de budget fixe. Puisque cbo

doenviron 50 exemplaires par an.

Moyens humains : En tout, ils sont 6.5 temps plein dans la médiatheque. Tout le
monde est amen® °~ sbéboccuper du secteur musi q

musi que sodéoccupe pour sa part exclusivement

Ecoute sur place : Redevance versée a la SACEM déterminée par le nombre de

postes dobé®couftem2sonoridée nombr e

3. Quel est le public cible de ces contenus ?

Le public qui emprunte les instruments est surtout composé de néophytes qui profitent
de cette opportunit® pour d®couvrir des 1inst
achat doi n site.fOntnoeva aussieun ublic de musiciens plus avancés pour
qgui l e pr°t doéinstrument r®pond ~ des besoi
exemple ou qui cherchent aussi - essayer di
éventuel achat. Via la SMAc, on aura aussi du prét ponctuel pour des artistes en

résidence.

Le public sur tous les services est multiculturel et plutét populaire. On a une belle
proportion débamat eur s de musi que gr ©c e

doexpression de | a MJC.

4. Comment se place votre offre par rapport a une
éventuelle concurrence pour le méme type de
contenus ?
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Pour la plateforme de streaming il est impossible de remplacer Deezer ou Spotify.

Cette offre permet néanmoins de proposer une alternative pour les usagers les moins

ai s®s. Ell e permet aussi pour ceux Qqui conna
en num®rique. Cbdbest une offre compl ®mentaire
Pour | e pr °t :@nopourrgittétreuemeoncurrence avec le conservatoire

mai s cela ndéarrive pas car on roenepouvetapaspas | e

de quoi faire de la musique amplifiée au conservatoire (guitares électriques, basses

®l ectriques, boites ) ryt hme, p®dal es doef
concurence avec | es boutiques doéinstruments mai
| 6achat. Une pratique pouss®e doéun instrumert
déun mois. Cbest donc plut®t b®n®fi que pour
5, Quel est | 6 misgea pldce de ced eontleraus ?

Depuis les années 80 on se demande si la musique a sa place en bibliothéque. Mais

l a musigqgue est | 6dactivit® culturelle pr®f ®r ®
renforc®e avec |l es conferemeatesne®dembanadeTdnb

musique, on doit pouvoir proposer une offre.

Le pr°t déinstruments fonctionne tr s bien.

préts. (en 8 mois)

6. Quel rble attribuez-vous aux bibliothécaires /
meédiateurs vis-a-v i s d e musicalé 7

Pour | 6 a c:qbupersonrtes dunréseau se réunissent une fois par mois et
décident des acquisitions. Le budget est a peu prés réparti par genres musicaux selon

le nombre de sorties des fonds existants.

Vis-a-vis du public : Mise en avant de la scene locale et des pratiques en amateur.
La diffusion de musique est une premiere médiation car elle améne un premier contact

et pousse © | 6®change

7. Quel réle jouent les styles musicaux ?

Il faut tout proposer et ne surtout pas censurer.
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Ici, on propose surtout de la musique amplifiée pour correspondre a la programmation
de la SMAc. On trouvera donc moins de classique mais les différentes collections des
m®di ath ques du r®seau se compl tent. Lbéof fr

8. Si vous avez identifié des changements : Comment
votre structurr e sO0Oy adapte

Le pr°t dobéinstruments a beaucoup de succ s.

cette mise en avant des pratiques en amateur pourrait bien prendre le relai.

Pour ce qui est de la musique en streaming, le réseau proposait auparavant la
plateforme DiMusic qui était plus éthique et qui promouvait de la musique plus
indépendante. Cela nécessitait beaucoup de médiation et la plateforme avait peu de
succes (elle touchait 2% du public). La décision a donc été prise de passer a MusicMe

gui propose des artistes plus m®diati s®s. L €
public.
Le prét de CD chutedepuis20ansmai s un public de niche res

i mpossi ble gqgudon assiste aunawHdeagramnd retoertdo ur du
vinyle alors qubdéon | e croyait mort . Les wusa
variés, méme chez un seul individu. Chaque support a son usage et chaque support

peut sbéadapter “ un moment de | aifiept¢éooute ®e pui

dans les transports en commun, écoute plus attentive chez soi, etc..). En attendant de

savoir ce quobil se passera il faut accompac
pratiques musicales qui sont mu | t ilgaudras . Tan
| 6accompagner. Le CD nob6est pas | e seul moyen

musique et il faut construire une offre hybride entre le support physique, le numérique

et |a musique vivante. Cbest pouueamaelra quodi l
Les projets en construction :

Ateliers de présentation des vinyles
Ateliers dé®change de coups de <ciur
Partenariat autours de la platine pour des ateliers mais aussi pour mettre en
place du pr°t de platine pour | 06®cout e
1 Ajoutdemobi | i er pour | 6ani mation de quizz ave

mais aussi du cinéma et de la littérature).

-78 -



1 Proposer des petits concerts acoustiques avec les groupes qui passent ensuite
en concert a la SMAc
Mettre a disposition un studio de répétiton/ dodéenr egi strement .

On ai merait proposer plus déinstruments a

soul ve des probl ®matiques dobébhygi ne (7 ¢
en réflexion.

9. Selon vous, a quels autres grands changements faudra
t 01 | S Oand le future?r d

Le CD remonte en vente et en pr°t (ce d®but

sa mort.

La pratique amateur est clairement a développer pour garder nos usagers.
Remarques particulieres

Il faudrait sensibiliser les usagers sur la rémunération des artistes et sur la facon dont

les gros labels influent sur les programmations.

Il faut former encore plus | es biblioth®cair

occupe au sein des bibliotheques.

La cotation doit étre réfléchie pour étre plus simple et moins catégorisante. Un
changement vers le thématique serait approprié (actuellement le réseau utilise la
PCDM 3).

Données fournies par Pierre Broquin :

Répartition des CD par genre musical :

Rock 1000
Jazz 400
Classique 300
Electro 250
Chanson 500
Bande Originale 250
Scene locale 300
Hip Hop 300
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Soul 100

Jeunesse 300

Musiques du monde 450
Total | 4150

REPARTITION DES CD PAR
GEN%E.A L'ANTIPODE, RENNES

usiques
du monde

11%
Rock

Jeunesse
7%

Soul
3%

Hip Hop
7%
Jazz
0,
Scéene 10%
locale
7%
Originale ) 7%
6% Chanson Electro

6%

12%
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Annexe F: Compte rendu dobéentr

Thérese de la médiatheque de Ploufragan (22).

Entretien sur place le 14.05.2022
Qui étes-vous ?

Femme, 61 ans, découvre le métier en faisant un job étudiant a mi-temps en région
parisienne dans la cité des 4000 a La Courneuve (93). Elle obtient son DEUG ECA :
Education, Communication, Animation. Elle commence a 31 ans, travaille 10 ans a la
cit® des 4000. Elle obtient son concours do

continue ensuite jusqud”®™ aujourdohui sa carr

Son intitulé de poste : Assistante de conservation (depuis 21 ans)
La structure :

Lla m®di ath que a ®t ® construite en 2001, elle

dont 90 m2 pour la section musique.

10 employés dont 2 discothécaires.

Cbest |l a plus grosse discoth que du r®seau d
Fait partie des Médiathéques de la Baie.

Le bOti ment abrite aussi | 6®col e de musi que,
et | 6®col e de th®Otre ainsi gudune salle dobe

La partie dédiée a la médiathéque était initialement prévue avec 200 m2 de plus mais
a la construction ces 200m? ont di étre rognés. Cette différence est largement
ressentie dans le manque de place pour mettre a disposition les collections des

|l 6ouverture en 2001.
Type de public :

Tout public T bibliotheque MUNICIPALE (Anne-Thérése insiste sur ce statut).

lbadh®si on est gratuite pour | e public de | a
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1. Que propose votre structure en terme de musique ? (Et
depuis quand)

Collections :

1 PrétdeCD: ~ | 6ouverture de | a nouvelle m®di
en comptai-'t 4000. Ahequeo possdde 12w 00Q CDI doant m®d i a
seulement 16000 en | i bre acc s (la m®diath ¢
doespace). Les usagers peuvent emprunt e
semaines.
€ | 6ouverture, | es di s cObtebr&pauiconstituertti s posa

fond musical. Puis 20 000/anpuis160 00/ an ce qui per met doa
et 900 CD par an.
Les styles de musique les plus représentés sont le rock puis le jazz. Il y a aussi
beaucoup de musique « du monde » : bretonne et celtique. Le fond de Rap
fonctionne tres bien.
Cdest un choix de |l a municipalit® de me
contrepartie doéautres fonds sont un peu r
1 Prétdelivres sur lamusique & de revues musicales. Ces fonds sont placés
entre les CD et le fond de livre classiques. lls forment une sorte de transition.
1 Partitions : seulement en ligne via la plateforme Toutapprendre.com qui est
gérée par le réseau des médiathéques de la baie. ET dans certaines revues

proposées au prét. Mais pas beaucoup de succes.

1 Musiqueenstreaming: service g®r ® par | e r®seau. 1
pour toutes | es m®di ath ques du r ®seau. F
DiMusic.

1 Laphilharmonie de Paris : Service numérique sur le portail des médiatheques
du réseau.

Animations :

f Ecoute sur place individuelle: Avec un systétme audio géré par les
discothécaires et reliés a 6 casques. Les usagers peuvent écouter des CD sur
demande. Ce service est surtout utilisé lors des accueils des Ateliers Briochins
(PARTENARIAT), deux f oi s par semaine. Un ®t abl i

| 6i nsertion sociale des adultes handicap®
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Ecoute sur place sur enceintes : 4 enceintes sont disposées au plafond
autours du fond musical. Les discothécaires passent des CD de leur choix. (PB :

La forme arrondie de la piece associée a un tres grand puit de lumiere de forme

arrondie cr®e une r®sonnance. Léespace de

qui fait fuir quelquefois des usagers). Pour ce service la médiathéque paie des
droits a la SACEM.

Eveil musical : Anne-Thérése anime pour 16-18 classes/an de niveau
maternelle un éveil musical ou elle joue de la guitare, propose de la relaxation
musicale, fait chanter des comptines aux enfants et integre méme un peu de
yoga. Ces éveils durent 45 minutes et 0o n t | i eu dans | es
musique.

Le mois du film documentaire : En novembre, la médiatheque participe au
festival mois du film documentaire en proposant chaque année un film musical
choisi par les discothécaires.

Conférences : Organisation de conférence avec le collége ou le CFA sur les
grands genres musicaux. Par exemple : Rap, Chanson, £
Concert pour lafétedelamusique: un groupe Vvient |

la médiatheque.

. Quels moyens sont mobilisés pour proposer ces

contenus musicaux ?

Budget actuel :

Acquisitionde CD 16 0 0 0 UA 800/800 CD /an

Acqui sition de DVDA®REf2IDMDdanx 800 U [/ an

Moyens humains : 2 discothécaires

Partenariats avec : les écoles, college, CFA, centre culturel, associations (les ateliers

bri

3.

ochins, etcé)

Quel est le public cible de ces contenus ?

Public de la bibliothéque municipale. Tous les gens de la ville.

| ocau

ectr o,

ouer (

Anne-T h ®r s e ndobserve pas de changement dar

médiathéque. Les usages changent mais pas vraiment les publics (par exemple, elle
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obser ve que depuis un peu plus doéun an, | 6habi

la médiatheque revient alors que cette habitude avait un peu disparue)
Pour attirer un public plus large, action :

1 Tous en féte le 4 juin. Festival de la ville tous les ans. Chaque quartier de la
ville propose des activités et la médiatheque participe pour son quartier avec
des activités ou animations autour du livre.

1 « Publicités » dans la gazette de la ville pour promouvoir les différents contenus

gubdéon peut tdiathegueer ~ | a m®

4. Question 4 _ Comment se place votre offre par rapport
a une eventuelle concurrence pour le méme type de
contenu ?

Quand la musique en streaming est apparue, les grosses structures ont pu réagir mais
pour les bibliotheques et médiathéques municipale la réaction a été plus lente a cause
des plus petits moyens. Les structures municipales ont donc été un peu dépassées au
début.

Aujourddhui, avec | e r®seau des m®di ath ques
streaming en ligne. Sans médiation,les usagers ne trouvent pas |
recherchent car ces plateformes ne proposent
trouver sur |l es pl atefor mes comme [
Solution du réseau : les discothécaires constituent régulierement des « capsules
thématiques ». Cela permet de proposer autre chose, de faire découvrir des artistes et

surtout de donner un intérét a la plateforme du point de vue des usagers qui peuvent

se sentir perdus dans | 6ofédmerd qubdil s ne conn

Réunion tous les 3 mois avec les médiateurs de musique du réseau.

5,Quel est | [amisqea pldce decad eontenus ?

La m®di ath que ne doit pas se | aisser d®pass:s
suivre | 6actualit® musicale pour attirer 1| es
Anne-Th®r se ne se sent pas ~ | 6aise pour dire
estdiff i cil e dé®valuer | 6i mpact r ®el
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6. Quel rble attribuez-vous aux bibliothécaires / aux
médiateursvis-a-vi s de | 6of?re musi cal e

Il faut étre trés ouvert atousles st yl es de musi que. Parfoi s

outils pour comprendre un style sur lequel on pourrait avoir des a priori.

Le m®di ateur doi't °tre dans | 6®change avec
envies/demandes. Il ne faut surtout pas sous-estimer leurs connaissances et au

contr aire °tre capable ddéapprendre.

7. Quel rble jouent les styles musicaux ?

Tous les styles ont leur place dans la collection.

On ne propose tout de méme pas de contenu vulgaire, que ce soit dans les paroles ou

dans le visuel.

A

Par exemple, | e rappeur Rohff ndéda pas sa pl a

Le sigle « parental advisory : explicit cont ent e pour |l es

souvent pas compris par les parents. Surement a cause de la barriére de la langue.

8. Si vous avez identifie des changements : Comment
votre structuore sOy adapte

Gr osse bai sse de | 6 e mpr-818t cettd e annémmusi que
Il faudrait attendre les chiffres de cette année pour savoir si cette tendance est installée

ou si elle est juste due aux différents confinements liés au Covid.

9. Selon vous a quels autres grands changements faudra
t 01 | sbadapte?r dans |l e futur

Il y a un gros travail = faire sur | es horai
Anne-Th®r se aimerait recr®er un espace dobé®cou
Le pr°t doiaisnpossiblema& cadse duaanque de place.

Remarques particulieres

Cela fait 15 ans qubéon entend que | e for mat
ce noest pas arriv® mais il est i mpossi bl e
vraiment.
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Documents fournis par Anne-Thérese Devrand :

Répartition des CD de Ploufragan par genre en 2022

Localisation Total

0017 Documentaires 1
0059 Jazz - Blues - Soul 3248
0060 Rap - Reggae 629
0061 Pop - Rock 4691
0062 Musique classique - contemporaine 1459
0063 Musiques électroniques 503
0064 Musiques fonctionnelles 347
0065 Bande originale de film 604
0066 Chanson francophone 2470
0067 Musiques du monde 1266
0068 Musique celtique 178
0069 Musique bretonne 447
0071 Musique pour enfants 755
0072 CD pour enfants 56
0088 Magasin 1 6299
Total 22953

0017
Documentaires 0059 Jazz - Blues
0 - Soul

16%

0088 Magasin 1
31% 0060 Rap -
Reggae

3%

0072 CD pour
enfants
0%
0071 Musique
pour enfants
4%

0069 Musique
bretonne

2%
0068 Musique/

celtique

1% 0062 Musique
0067 Musiques — 0065 Bande 0064 Musiques — 0063 Musiqgues classique -
du monde originale de filmfonctionnelles électroniques contemporaine
6% 3% 2% 2% 7%

0061 Pop - Rock
23%
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Répartition des emprunts de CD par genre a la médiatheque de Ploufragan en
2019.

0059 Jazz - Blues - Soul 3527

0060 Rap - Reggae 748

0061 Pop - Rock 7258

0062 Musique classique - contemporaine 1222
0063 Musiques électroniques 459

0064 Musiques fonctionnelles 333

0065 Bande originale de film 539

0066 Chanson francophone 3377

0067 Musiques du monde 778

0068 Musique celtique 204

0069 Musique bretonne 501

0070 Scene locale 1

0071 Musique pour enfants 1034

0072 CD pour enfants 92

0088 Magasin 1 39

106 Sans 9

TOTAL 20121

0069 Musique 0070 Scéne 0071 Musique 0072 CD pour 0088 Magasin 1

bretonne locale  pour enfants enfants 0%
206 5% 0, 106 Sans
‘ 0%
0068 Musique

celtique
1%

0067 Musiques

du monde

4%

0060 Rap -
Reggae

4%

0065
Bande
originaleé

0064 Musiques
fonctionnelles
2%
0063 Musiques
électroniques o2 Musique
2% classique -
contemporaine
6%
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Répartition des emprunts de CD par genre a la médiatheque de Ploufragan en
2021

0059 Jazz - Blues - Soul 2840
0060 Rap - Reggae 500
0061 Pop - Rock 5062
0062 Musique classique - contemporaine 701
0063 Musiques électroniques 406
0064 Musiques fonctionnelles 223
0065 Bande originale de film 420
0066 Chanson francophone 2492
0067 Musiques du monde 397
0068 Musique celtique 84
0069 Musique bretonne 311
0070 Scene locale
0071 Musique pour enfants 654
0072 CD pour enfants 59
0088 Magasin 1 256
106 Sans 2
TOTAL 14407
0063 sk s ;0072 0o SN X
bretonne; 311;2% 5o, enfants; 59; 0% 106 Sans; 2; 0%

0068 Musique
celtique; 84; 1%

0067 Musiques du
monde; 397; 3%

0065 Band
originale de fil
420; 3%
0064 Musiques
fonctionnelles;
223; 2%
0063 Musiques
électroniques;
406; 3% 0062 Musique
classique -

contemporaine;
701; 5%
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Utilisation de la plateforme numérique DiMusic chez les usagers de Ploufragan

3339

C ENZ2019
Juin Juillet Aolt Septembre  |Octobre Novembre |Décembre
Comptes créés KR 44 54 64 a3 63 a7
Nombre d'utilisateurs ayant exécuté au moins une
session sur la période sélectionnee 33 56 64 82 93 76 54
Nombre de titres écoutés 70 266 451 826 582 533 611
Nombre de playslist crée par les abonnés 0 1] 0 0 0 0 0
Nombre de capsules créé par les abonnés 1] 1] 0 0 0 0 0
musigques
musigue pour musigque électronique |musique musiques

Genre le plus écouté enfants jazz classique s classique pop pour enfants

C EN2020
® Utilisateurs

20
10

Joor février 2020 mars 2020 avril 2020 " mai2020 juin 2020 juillet 2020 aoilt 2020 septembre 2020 octobre 2020

C EN2022

Janvier Février Mars
Comptes créés 45 11 18
Nombre d'utilisateurs ayant exécuté au moins
une session sur la période sélectionnée 64 20 34
Nombre de sessions 98 47 64
Nombre de titres écoutés 362 277 470
Nombre de playslist crée par les abonnés 1 5 8
Nombre de playslist lu par les abonnés 0 0 0
Nombre de capsules créé par les abonnés 2 3 5
Nombre de capsules lu par les abonnés 1 0 0
Musiques du Musiques

Genre le plus écouté monde Pop électro
Dur ®e moyenne dbé®cout € 28 52 57
Support utilisé PC PC PC
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Utilisation de la plateforme numérique Philharmonie de Paris chez les usagers

de Ploufragan

C EN2019
Septembre  |Octobre Novembre  |Décembre
Utilisateurs
MNombre total d'adhérents inscrits T4 74 74 74
Nombre d'utilisateurs inscrits 4 1 1 17
MNombre d'utilisateurs uniques connectés 6 3 2 20
Nombre d'utilisateurs uniques actifs (a consulté au
mains 1 doc) 3 1 1 17
Consultations
Total documents consultés 23 2 3 49
concerts audio 16 2 3 9
concerts video 4 0 0 22
conférences 0 0 0 1
documentaires 3 0 0 2
guide d'écoute 0 0 0 1
pages découveries 0 0 0 14
guide de salle 0 0 0 0
C EN2022
Janvier Février Mars
Utilisateurs
Nombre total déadh®r ent s 157 157 157
Nombre d'utilisateurs inscrits 4 3 2
Nombre doéutilisateurs unrn 8 6 5
Nombre doéutilisateurs un
moins 1 doc) 5 5 4
Consultations
Total documents consultés 25 31 19
concerts audio 7 5 2
concerts vidéo 13 17 16
conférences 3 8 0
documentaires 1 0 1
gui de do®cout e 0 0 0
pages découvertes 1 1 0
guide de salle 0 0 0
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Annexe G : Compt e rendu doent

Fabi enne Lesvenan de | a bit

Entretien sur place le 31.05.2022
Qui étes-vous ?

46 ans, F,

Parcours : Maitrise de Lettres modernes, premier poste en bibliothéque en 2005, a la

BDP de Mayotte, puis responsable de | a bibli
La structure :

La bibliothéque a ouvert en 2008, elle fait 360 m2 et propose essentiellement du

contenu imprimé ainsi que des DVD et livres audio au format CD
Type de public :

La bibliotheque se trouve dans une ville cétiere. Une grosse partie de la population
locale est une population retraitée. Il y a aussi une grosse proportion de logements
secondaires (1/3 des inscrits a la bibliothéque sont les résidents secondaires). Ce qui
fait que |l e public © I dann®e est pluttt ©g®
et que pendant la période estivale, qui est la période avec la plus forte affluence, on

rencontre un public plus varié.

1. Que propose votre structure en terme de musique ? (Et
depuis quand)

Si vous ne proposez que peu ou pas de contenu musical : Pour quelles raisons ?

C0 e st uestiorequica été posée a la création de la bibliotheque (avant, il y avait 3
petites bibliothéques associatives dont on a récupéreé les fonds)

La bibliothéque a ouvert avec 1,5 équivalents temps plein. On était déja tres occupés
par l a cr®ation du fond i mpri m®. De pl us,

connaissances spécifiques en audio/musique
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On a d®ci d® que tant quddque, autam entfarrewun gramdaun f ond
un sp®cialis®. Si l e fond est trop petit ou
fa-on pas satisfaits. £tant donn® qubdéon nobav

qui réponde a ces attentes, il a été décidé ne de pas se lancer dans ce projet.

De plus, en 2008, on s ob6i nterrogeait sur btesa pp®ible nni t ®

disparition des usages.

Pendant le confinement, nous avons mis en avant des ressources en ligne provenant
de la Bibliothéque Départementale des Cltes do&éAr mor , cCes T es:
rencontré un franc succes. Cela ne nous encourage pas a aller vers la mise en avant

de fonds numériques.

Le public déErquy est par ailleurs un public

Ce nodest ledpus grosplemsndeurs de contenu dématérialisé.

Si nous décidions de construire une section musique, il nous faudrait :

- Un espace d®di ® (car |l a biblioth que ne
pour intégrer un nouveau fond pour le moment) pour si possible proposer de
| 6®coute sur place.

- Un budget dedi ® (il appartient donc aux
changement)

- Du personnel formé en renfort du personnel déja existant.
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La table des illustrations

lllustration 1. Evolution des pratiques culturelles (LOMBARDO & WOLFF, 2020-2,

p.6)
Tableau 1 - Evolution des pratiques culturelles, 1973-2008
%
1973 1981 1988 1997 2008 2018
Ecoutent de la musique (hors radio) 66 76 3 76 81 81
. dont:touslesjours oupresque o S8 A o ST
Regardent la télévision 0 95 95 o4 08 04
dont - tous fes jours ou presque 65 69 i 7 87 78
dont : 20 heures ou plus par semaine 29 35 41 46 2 40
Durée moyenne découte (en heures par semaine) 16 no 20 b)) n o 1o
nd. nd 19 36 L]
dont : tous fes jours ou presque &9 67 60
Durée moyenne d'écoute (en heures par semaine) 7 15 12
Ont lu au moins un livre (hors bande dessinée) 69 7 67 62
139 24 7 19 34
10a19 17 7 4 14
20et plus 28 18 I 15
Ont lu une bande dessinée nd. 13 pL] 0
Ont fréquenté une biblisthéque n.d. n 8 7
Sontinscrits dans une bibliotheque B M @ A ¥ 5.
Sont allés au dnéma 52 49 57 63
1.4 2 fois 14 13 16 15
3411 fois P2 3 I 30
foisetpys 15 14 B 7
Ont assisté  un spectade’ 3 39 2 3
dont : spectacle de danse 6 8 8 9
dont : spectacle de thédtre 12 16 19 21
dont : concert de musique dlassigue 7 9 7 6
dont : concert de rock ou de jazz* 7 13 14 11
dont : concert de rock ou de jozz nd 9 10 8
dont : concert de jarz nd 7 6 4
dont : spectacle de varigté 12 0 1 15
dot : spectacle de dirque 11 13 14 1
Ont assisté i un festival® 8 nd. 16 19
Ont visité un musée, une exposition ou un monument historique 4 4 39 a4
dont : musée ou exposition 28 3 30 29
Ont pratiqué en amateur 30 4 50
musique ou chant (seul-e ou en groupe) 9 18 16 n
une activité autre que musicale 26 42 3 5
dont : écrrfure de poémes, nouvelles. . . 3 [ ] 4
dont : peiniture, gravure, sculpture 4 0 9 8
dant : dessin nd. 16 14 12
dont : poterie 2 4 4 2
dont : thédtre 1 2 2 1
dont : danse 2 7 8 7
dont : photagraphie 18 21 P 19
(Chamnp : personnes 3gées de 15 ans et plus, vivant en ménage ordingire. France métopolitaine.
Hote : bes résultats concement |a pratique au cours des douze demiers mais.
1. L'&dition 2018 de lenquéte prévait un plus grand nombre de modalités que les précidentes pour décrire les spectades awaguels les répondants ont pu se rendre au
cours des 17 derniers mois. En ajoutant les concerts de musiques du monde, de musiques traditionnelles, de BnB, de musiques électroniques, techng, de hip-hop, rap,
demétal, hard rock et 'apéra, e tawx de pratique atteint 49 9% en 2018, soit 6 points supplémentaires. | structure sododémographique des publics, aver ou sans ces
madalités suppbimentaires, reste sensiblement La mime.
7. Les concerts de rock et de jagz étaicnt iénis sous [a méme catégaric « concerts de musique pop ou de jazz » en 1973 e « concerts de musique: pop, de folk, de
rock ou de a7z = on 1981,
3, Seues los dditions 1973, 1981, 2008 et 2018 de Fenquitte proposent cette modaliné dans leurs questionnains. | 2 question parte sur bes festivals en aénéral, quels
que saient leurs domaines artistiques (musique, spectade vivant, photographie ou autre).

Source : engudle sur les pratiques cullurelles, 19/3-2018, oues, Ministére de la Culture, 2020
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lllustration 2 : Ecoute quotidienne de musique selon la génération, 1973 i 2018
(LOMBARDO & WOLFF, 2020-2, p.9)

Graphigue 1 - Ecoute quotidienne de musique selon la génération, 1973-2018

% Fooutent de la musique Dows les jours ou presque
100 _

L]
15-28 13-38 i3-48 43-56 5364 63-73 T3-83 e

%

1528 | 1338 | 3348 | 4356 | 5364 | 6372 | 733
Personnes nées entre ans ans ans ans ans ans ans
GB — 19050004 | 8
(67 — 1985710 | 13 75
Gb = 1975 1984 [ [73
G5 — 1965-1974 | 49 3 Iy 57
Gl — 19551964 | 39 7] ] % 50
63 o 19451950 | M) 7 19 1 16 i
(G2 — 1975 1944 [ 1 1 [ 10 ]
61 — 19251934 10 B B 4 10

Mot e locture - entre 15 of 28 ans, B6 % de L gemération név calre 1995 ol X0 écoutaiont de L misique quotidiennemont
alors e 73 % dee | géniration née enine 1955 ol 199 le aisaiont au missme dge.

SOINTES : ERIEUMSIE SLIT s prabigues cultusellis, 19732018, Do, Mintstine de L Cultuse, 2000
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lllustration 3: Evolution des ®c ar qustidiahree dp mugique qu e d
enregistrée selon les caractéristigues sociodémographiques, 1973 1 2018
(LOMBARDO & WOLFF, 2020-2, p.11)

Graphigue 2 — Evolution des écarts de pratique d’écoute quotidienne
de musique enregistrée selon les caractéristiques
sociodémographiques, 1973-2018

Age
15-24 ans par rapporta ... &0 ams et phs

2018
2008
1957
1988
1981
1573

r T T T T T T T T 1 T I T T T 1

0 18 16 14 12 10 8 6 4 1 45310121416132{'

Sexe
Femmes par rappart d .. Hommes

2018
2008
1997
1988
1981
1573

32302826242220181614 1,1 1,0 1,2 1,4 1,6 1,8 l,ﬂ 2,2 1,4 26283032

{atégunesnuale
Employes, ouvriers Wwﬂﬂa

2018

2008
1957
1988
1981
1973

3230282624222018 1,6 1,4 1'2 10 1214 1,6 1,8 20 2,2 24 2,6 2,8 3,0 32

- CFP 0 moins Mwn Enseignement supérieur
2008
1997
1968
1981
1973
r T T T T
3230282624 2,2 2,.0 l,s l,ﬁ 1,1 1,2 l,ﬂ I,I 1,1 1,5 1,8 I,r.'l 2,1 1,1 2,!5 2,3 3,0 u
Lieu de résidence

Rural par rapporl d . . Grandes agglomerations

FillE
2008
1957
15968
1981
1973

32302826242220181614121012 1416182022 24 26 28 3.0 32

Moite de lecture - an 2018, les 15-24 ans étaient 2,5 fois plas nombrowx que Jes 60 ans et phus 3 écouter quotidiennomant di
musique alors quils étaient 20 fois plus nombreux en 1973,

Source: enquéte sur les pratiques culturelles, 1973-2018, D5, Ministére de la Culure, 2020
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lllustration 4 : Evolution des marchés physique et numérique de musique enregistrée
20091 2019 (SCHREIBER, 2021, p.238)

Graphique 1 - Evolution des marchés physique et numérique de musique enregistrée,

2009-2019
Mt dewis aonslants ATY
800 _
FEE]
700
46

1 — 0T
wly_— —— Marché physique
——— Marché numérique

T T T T T T ]

T T T
2009 2010 am 012 ms 2014 M5 2016 m7 208 2009

M - clepnts, 301, be e s une mouvetle thocdolngie o évalet s ailles de miarches. A partin du paned s, il 3pplque un t de couverhue closé sl base
des données (K pour les marchés physique et numeérique.

Sowrce: Syndicat national de ladition phonographdgue 3 partir des donnees GRGDeps-doc, Ministéee de la Culhure, 2021
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lllustration 5: Consommation de la musique et profil des utilisateurs 2011 i 2021
(HADOPI, 2021, p.68)
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